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Radny Rady Miasta Plocka

dot. interpelacji BRM.0057/995/08 z dnia 30.12.2008

W odpowiedzi na Pana interpelacjg, dotyczaca estetyki tablic reklamowych oraz zasad i

norm ich ustawiania na terenie miasta informujg, ze ustawodawca nie przewidzial odrgbnych

regulacji prawnych dotyczacych estetyki przestrzeni publicznej w zakresie no$nikow reklamy —

innych niz te, ktére zawiera Ustawa Prawo budowlane z 7 lipca 1994 (Dz.U. 1994 Nr 89 poz. 414 z

pézn. zm.). Obecnie na terenie miasta Plocka obowiazuja nastgpujace uregulowania prawne,

dotyczace zasad funkcjonowania obiektow budowlanych wykorzystywanych na cele reklamowe:

1.

Ustawa Prawo budowlane z 7 lipca 1994, Dz.U. 1994 Nr 89 poz. 414 z pdzn. zm. — okresla
m.in. zasady ustawiania obiektow budowlanych wykorzystywanych na cele reklamowe.
Uchwata Zarzadu Miasta Plocka nr 149/292948/02 z 18 lipca 2002 r. w sprawie: zasad

ustalania lokalizacji i pobierania optat za reklamy na terenach i obiektach komunalnych.

. Uchwata Rady Miasta Ptocka Nr 465/XXIII/04 z 30.03.2004 w sprawie wysokos$ci stawek

oplaty za zajecie 1 m* pasa drogowego na terenie miasta Plocka.
Uchwata Rady Miasta Ptocka Nr 510/XXV1/04 z 25.05.2004 w sprawie zmiany uchwaty Nr
465/XXI11/04 Rady Miasta Ptocka z dnia 30 marca 2004 r. w sprawie wysokosci stawek
optaty za zajecie 1 m2 pasa drogowego na terenie miasta Ptocka.
Ustawa Prawo Energetyczne (Dz.U. Nr 54, poz. 348 z dnia 04.06.1997 r.) — w przypadku

reklam zasilanych z sieci miejskiej w energi¢ elektryczna.

Regulamin organizacyjny Urz¢du Miasta Plocka naktada na Plastyka Miasta obowiazek

opiniowania wnioskoOw jednostek organizacyjnych w zakresie estetyki 1 tadu przestrzennego.



Kryteria opinii Plastyk Miasta opiera na wizji terenowej, sprawdzajac stan faktyczny dziatki lub
obiektu. Pod uwage brane sa nastepujace aspekty:
— historyczny i kulturotworczy charakter krajobrazu,
— kompozycja przestrzenna krajobrazu,
— atrakcyjnos¢ terenu dla przestrzeni publiczne;j,
— zaggszczenie istniejacych nosnikow.
Oceniany jest rowniez charakter i przeznaczenie no$nika w konteks$cie otaczajacej przestrzeni wraz
z zalaczonym projektem i wizualizacja.
Z uwagi na brak uregulowan prawnych, skuteczna interwencja moze dotyczy¢ tylko terenow
1 obiektow bedacych wiasnoscia gminy oraz obszaru objgtego ochrong konserwatora zabytkow.
Problem reklamy w przestrzeni publicznej wywolal zywa dyskusje w branzy, jak 1 wsrod
urzednikow duzych miast, np. Warszawy, Wroctawia czy Trojmiasta. Rozmiary oraz agresywna
ekspansja wszelkiego typu przekazow reklamowych doprowadzity do degradacji przestrzeni miasta

1 koniecznos$ci interwencji.
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