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W odpowiedzi na Pana interpelacje, ztozong w dniu 28 kwietnia br., dotyczacq
rozwazenia mozliwosci przeprowadzenia akcji promocyjnej ,Ptock za pét ceny” infor-
muje, ze Wydziat Promocji i Informacji rozwaza przeprowadzenie takiej akcji w Ptoc-
ku w przysztym roku, po uprzednim zarezerwowaniu srodkéw na ten cel w budzecie
miasta Ptocka.

W przyjetym w 2014 roku przez Rade Miasta Ptocka ,Programie Rozwoju Tury-

styki do 2019 roku” akcja ,Weekend w Ptocku za pot ceny” zostata zapisana jako je-
den z elementdéw, majacych na celu zachecenie turystéw do spedzenia wolnego czasu
W naszym miescie (Priorytet II - ,Plock Serdecznie Witamy”, Dziatanie 2).
Dziatanie opiera sie na wprowadzeniu w czasie wybranego weekendu w roku (moga
by¢ to dni poza gtdwnym sezonem turystycznym) 50% znizek w ptockich lokalach
gastronomicznych, hotelarskich, muzeach, galeriach itp. Powodzenie akcji zalezne
bedzie od szerokiego uczestnictwa partneréw projektu. Aby kampania osiggneta
sukces musi zosta¢ poprzedzona akcjg promocyjng i powtarzana co roku w tym
samym okresie.

Aktualnie akcjg o podobnych zatozeniach, skierowang do mieszkancéw
i turystbw poza sezonem, a oparta na wspOilpracy z plockimi lokalami
gastronomicznymi jest ,Dzien Kuchni Polskiej”. Wydarzenie zostato zainicjowane
11 listopada 2011 roku przez Izbe Gospodarczg Regionu Ptockiego. Obecnie
organizowane jest przez Ptockg Lokalng Organizacje Turystyczna we wspdtpracy
z Gazetg Wyborcza i Urzedem Miasta Plocka i cieszy sie coraz wiekszym




zainteresowaniem ptocczan. ,Dzien Kuchni Polskiej” jest oryginalnym, ptockim
pomystem na zachecenie ptocczan, aby w narodowe $wieto Polakéw spotkali sie
catymi rodzinami przy specjalnie na te okazje przygotowanych polskich potrawach
w nizszych cenach. Z roku na rok akcja zyskuje coraz wiekszg popularno$¢ wsrod
ptockich restauratoréw, mieszkancdw i turystow. W zesztym roku odbyta sie w dniach
8-11 listopada, a wziety w niej udziat 24 restauracje oraz okoto 4 tysiecy osoéb.
,Dzien kuchni polskiej” ma szanse sta¢ sie markowym produktem
turystycznym Ptocka, gdyz wzbudza coraz wieksze zainteresowanie turystéow. Warto
go zatem kontynuowac, rozszerzac i szeroko promowac, niezaleznie od nowych form

promocji miasta, takich jak na przyktad akcja ,Ptock za pot ceny”.
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