PREZYDENT MIASTA P£OCKA

Zarzadzenie Nr 967/2011
Prezydenta Miasta Plocka
z dnia 14 pazdziernika 2011 roku

w sprawie: zasad lokalizacji reklam w pasach drogowych drég publicznych miasta Plocka.

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt. 3 i 33, ust. 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 roku o
samorzadzie gminnym ( j.t. Dz.U. z 2001r. Nr 142, poz 1591, ze zmiang: Dz.U. z 2002
Nr 23 poz. 220, Nr 62 poz. 558, Nr 113 poz. 984, Dz.U. z 2003 Nr 214 poz. 1806, Nr 80
poz. 717, Nr 162 poz. 1568, Dz.U. z 2004 r. Nr 153 poz. 1271, Nr 116 poz. 1203, Nr 214
poz. 1806, Dz. U. z 2005 r. Nr 172 poz. 1441, Dz. U. z 2006 r. Nr 17 poz. 128 i Dz. U. z
2007 r. Nr 48 poz. 327, Nr 138 poz. 974, Nr 173 poz. 1218 i Dz.U. z 2008 r. Nr 180 poz.
1111, Nr 223, poz. 1458, Dz.U. z 2009 r. Nr 52, poz. 420, Nr 157, poz.1241, Dz.U. z
2010 r. Nr 28, poz. 142 i 146, Nr 106 poz. 675, Nr 40 poz. 230, Dz.U. z 2011r. Nr 117
poz. 679, Nr 134 poz. 777, Nr 21 poz. 113 ), art. 19 ust.5 i art. 20 ustawy z dnia 21
marca 1985r. o drogach publicznych ( j.t. Dz.U.z 2007r. Nr19, poz.115, ze zmiang: Dz.U.
z 2007r. Nr 23, poz.136 i Nr 192, poz.1381, z 2008r. Nr 54, poz. 326, Nr 218, poz. 1391,
Nr 227 poz. 1505 z 2009r. Nr 19, poz. 100 i poz. 101 , Nr 86, poz. 720 i Nr 168 poz.
1323, z 2010r. Dz.U. z 2010r. Nr 106 poz. 675, Nr 152 poz. 1018 Nr 225 poz. 1466,
Dz.U. z 2011 r. Nr 5 poz. 13, Nr 159 poz. 945), oraz §10 ust.1 Regulaminu
organizacyjnego Urzedu Miasta Plocka, nadanego zarzadzeniem Nr 118/11 z dnia 27
stycznia 2011r., zmienionego zarzadzeniem Nr 258/2011 z dnia 18 marca 2011r.,
zarzadzeniem Nr 695/2011 z dnia 2 sierpnia 2011r., zarzadzeniem Nr 893/2011 z dnia
29 wrzeénia 2011r., zarzadzeniem Nr 947/2011 z dnia 10 pazdziernika 2011r., zarzadza
sie co nastepuje:

81

Wprowadza sie zasady lokalizacji reklam w pasach drogowych drdog publicznych miasta
Ptocka, wedtug zatacznika.

§2
Wykonanie Zarzadzenia powierza sie Zastepcy Prezydenta Miasta Ptocka ds. Rozwoju i
Inwestycji.

§3
Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

Prezydent Miasta Plocka
/-/ Andrzej Nowakowski



Zatacznik

do zarzadzenia

Prezydenta Miasta Ptocka

Nr 967/2011 z dnia 14 pazdziernika 2011r.

1.

1)

Zasady lokalizacji reklam w pasach drogowych

Definicja reklamy oraz pasa drogowego zawarta jest w art. 4 Ustawy z
dnia 21 marca 1985r. o drogach publicznych (Dz. U. z 2007r. Nr 19, poz.
115 ze zm.)

Reklama jest to nosnik informacji wizualnej w jakiejkolwiek materialnej formie
wraz z elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, umieszczony w polu
widzenia uzytkownikéw drogi, nie bedacy znakiem w rozumieniu przepisow o
znakach i sygnatach Ilub znakiem informujacym o obiektach uzytecznosci
publicznej ustawionym przez gmine.

Pas drogowy jest to wydzielony liniami granicznymi grunt wraz z przestrzeniq nad
i pod jego powierzchnia, w ktorym sq zlokalizowane droga oraz obiekty budowlane
i urzadzenia techniczne zwigzane z prowadzeniem, zabezpieczeniem | obstugg
ruchu, a takze urzadzenia zwigzane z potrzebami zarzgdzania drogq.

Regulacje prawne dotyczace reklam:

Ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (Dz. U. z 2007 r.
Nr 19, poz. 115 ze zm.):

a) art. 39 ust 1 zabrania dokonywania w pasie drogowym czynnosci, ktére
mogtyby powodowacé niszczenie lub uszkodzenie drogi i jej urzadzen
albo zmniejszenie jej trwatosci oraz zagraza¢ bezpieczenstwu ruchu
drogowego. W szczegolnosci zabrania sie: pkt 1 lokalizacji obiektow

budowlanych, umieszczania urzadzen, przedmiotdw i materiatow
niezwigzanych z potrzebami zarzadzania drogami lub potrzebami ruchu
drogowego;

b) art. 39 ust. 3 dopuszcza w szczegdlnie uzasadnionych przypadkach
lokalizowanie w pasie drogowym obiektow budowlanych lub urzadzen
niezwigzanych z potrzebami zarzadzania drogami lub potrzebami ruchu
drogowego moze nastgpi¢ wytacznie za zezwoleniem witasciwego
zarzadcy drogi, z zastrzezeniem ust. 7, wydawanym w drodze decyzji
administracyjnej. Jednakze wiasciwy zarzadca drogi moze odmodwic
wydania zezwolenia na umieszczenie w pasie drogowym urzadzen i
infrastruktury, o ktérych mowa w ust. 1a, wylacznie, jezeli ich
umieszczenie spowodowatoby zagrozenie bezpieczenstwa ruchu
drogowego, naruszenie wymagan wynikajacych z przepiséw odrebnych
lub miatoby doprowadzi¢ do utraty uprawnien z tytutu gwarancji lub
rekojmi w zakresie budowy, przebudowy lub remontu drogi;

c) art. 39 ust. 3a precyzuje, iz w decyzji, o ktérej mowa w ust. 3, okresla
sie w szczegdlnosci: rodzaj inwestycji, sposdb, miejsce i warunki jej
umieszczenia w pasie drogowym oraz pouczenie inwestora, ze przed
rozpoczeciem robot budowlanych jest zobowigzany do:

1. uzyskania pozwolenia na budowe lub zgtoszenia budowy albo
wykonywania robot budowlanych;



2)

3)

4)

2. uzgodnienia z zarzadcq drogi, przed uzyskaniem pozwolenia na
budowe, projektu budowlanego obiektu Iub urzadzenia, o
ktérym mowa w ust. 3;

3. uzyskania zezwolenia zarzadcy drogi na zajecie pasa
drogowego, dotyczacego prowadzenia robot w pasie drogowym
lub na umieszczenie w nim obiektu lub urzadzenia.

d) art. 43 ust. 1 okresla w tabeli minimalne odlegtoéci od zewnetrznej
krawedzi jezdni drog, w jakich powinny by¢ lokalizowane reklamy;

rodzaj drogi w terenie zabudowy
krajowa 10 m
droga wojewodzka i powiatowa 8m
ogolnodostepna
gminna 6m

* w szczegllnie uzasadnionych przypadkach, w terenie zabudowy,
usytuowanie obiektéw reklamowych w odlegtosci mniejszej niz podana
powyzej, moze nastgpi¢ wytacznie za zgodq zarzadcy drogi wydang
przed uzyskaniem przez Inwestora obiektu pozwolenia na budowe lub
zgtoszeniem budowy albo wykonania robot budowlanych - art. 43 ust 2;

» odlegtos¢ okreSlona w tabeli dotyczy rdéwniez tacznic weztdw
drogowych;

» odlegtos¢ tablic reklamowych moze ulec zwiekszeniu, w przypadku gdy
w planach zagospodarowania przestrzennego teren, na ktérym
planowana jest lokalizacja reklamy zarezerwowany jest pod przyszig
rozbudowe drogi.

Rozporzadzenie Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca
1999 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny odpowiadaé

drogi publiczne i ich usytuowanie (Dz. U. z 1999 r. Nr 43 poz. 430) -
wprowadza, wynikajace z koniecznosci zapewnienia widocznosci dla uczestnikéw
ruchu, ograniczenie dotyczace umieszczenia reklam w obrebie skrzyzowan i
zjazdéw,

Rozporzadzenie Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 26

lutego 1996 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny

odpowiadaé skrzyzowania linii kolejowych z drogami publicznymi i ich

usytuowanie (Dz. U. z 1996 r. Nr 33, poz. 144 ze zm.), w ktérym § 23 ust. 6
i § 42 ust. 2 zakazuje umieszczania reklam, plakatéow a takze tablic
informacyjnych i innych przedmiotéw niezwigzanych z ruchem drogowym na
wiaduktach kolejowych w obrebie pasa drogowego oraz na przejazdach
kolejowych oraz w odlegtosci 20 m od nich.

Ustawa z dnia 20 czerwca 1997 r. Prawo o ruchu drogowym (Dz. U. z

2005r. Nr 108 poz. 908 ze zm.), w ktérej art. 45 ust. 1 pkt. 7 zabrania

usytuowania na drodze lub w jej poblizu urzadzen wysytajacych lub odbijajacych
Swiatto w sposdb powodujacy oslepienie lub wprowadzajacych w btad uczestnikow
ruchu.



5) Ustawa z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (Dz. U. z 2010r. Nr 243
poz. 1623 ze zm.):

1)

2)

3)

4)

5)

6)
7)
8)

a) art. 3, pkt. 3 - wolno stojace trwale zwigzane z gruntem urzadzenie re-
klamowe jest obiektem budowlanym zaliczanym do grupy budowli,

b) art. 29 ust. 2 pkt. 6 - pozwolenia na budowe nie wymaga wykonywanie
robot budowlanych polegajacych na instalowaniu tablic i urzadzen re-
klamowych, z wyjatkiem usytuowanych na obiektach wpisanych do re-
jestru zabytkédw w rozumieniu przepiséw o ochronie zabytkéw i opiece
nad zabytkami oraz z wyjatkiem reklam swietinych i podswietlanych
usytuowanych poza obszarem zabudowanym w rozumieniu przepiséw o
ruchu drogowym,

C) art. 30 ust. 1, pkt 2 - zgtoszenia wtasciwemu organowi wymaga wyko-
nanie robot budowlanych o ktérych mowa w art. 29 ust. 2 pkt. 6.

Informacje ogolne:

Uwaga: W pasach drogowych w miescie Plocku mogg by¢ umieszczane jedynie
wolno stojgce urzadzenia reklamowe zwigzane z gruntem (wymagajq
pozwolenia na budowe). Dla przyjecia trwatego zwigzania z gruntem nie ma
znaczenia okoliczno$¢ posiadania fundamentow, czy gtebokos¢ posadowienia w
gruncie, natomiast decydujace jest, czy posadowienie jest na tyle trwate, ze
opiera sie czynnikom mogacym zniszczy¢ usytuowang na nim konstrukcje.

format maty - nosnik reklamy o powierzchni do 9 m?
format duzy - nosnik reklamy o powierzchni od 9 m? do 48 m? wigcznie

stup ogtoszeniowo - reklamowy - szczegdlny rodzaj nosnika reklamy w formie
walca stuzgcy do umieszczania ogtoszen, informacji oraz reklam.

. Nos$niki reklamy nie moga by¢ umieszczane:

w pasie umieszczania znakdéw drogowych tzn. krawedz tablicy reklamowej
powinna znajdowac sie w odlegtosci min. 2,5 m od krawedzi jezdni,

w miejscach i w sposéb zastrzezony dla oznakowania Systemu Informacji
Miejskiej lub w sposdb utrudniajacy jego odczytanie,

w pasie dzielacym jezdnie oraz na barierkach oddzielajacych jezdnie,

w szpalerach drzew, na drzewach, a takze w sposéb powodujgcy pogorszenie
warunkéw wegetacyjnych drzew,

w sposéb ograniczajgcy widocznos¢ z kamer wizyjnych systemu monitoringu
miejskiego,

na budowach o funkcji barier dzwiekochtonnych,
na mostach, wiaduktach i ktadkach,

nad jezdnia.

5. Ustala sie minimalne odlegtosci miedzy wolnostojacymi nosnikami reklam
i elementami informacji wizualnej, ktére usytuowane sa po tej samej
stronie drogi:



— co najmniej 75 m miedzy obiektami dla formatu duzego,
— co najmniej 30 m miedzy obiektami dla formatu matego.

6. Ustala sie minimalne odlegtosci miedzy wolnostojacymi no$nikami reklam
i elementami informacji wizualnej a innymi obiektami:

— co najmniej 20 m od znakdéw drogowych i znakéw Systemu Informaciji
Miejskiej (po tej samej stronie drogi),

— co najmniej 2,5 m od krawedzi jezdni,

7. Ustala sie minimalne odlegtosci dotyczace oddalenia nosnikéw reklam i
informacji wizualnej od skrzyzowan (od obszaru wyznaczonego przez
linie zatrzymania i krawezniki zewnetrzne jezdni):

— co najmniej 20 m dla reklam formatu matego oraz stupéw ogtoszeniowych,

— co najmniej 50 m dla pozostatych reklam, z uwzglednieniem wiasciwych
przepisow,

8. Reklamy na przystankach komunikacji miejskiej:

— dopuszcza sie umieszczanie na wiacie przystanku komunikacji miejskiej
dwustronnych nosnikéw reklamy formatu city light poster,

— zabronione jest umieszczanie reklam na dachu wiaty,
9. Identyfikacja nosnikéw reklamy:

- na kazdym nosniku reklamy powinien by¢ umieszczony czytelny identyfikator,
zawierajacy informacje dotyczaca nazwy wiasciciela nosnika Ilub jego
operatora. Na nos$nikach, ktére ustawione zostalty na podstawie decyzji
administracyjnej nalezy poda¢ numer (znak) tej decyzji,

— wiasciciel nosénika reklamy oraz szyldu zobowigzany jest do utrzymywania ich
w nalezytym stanie technicznym i estetycznym,

— tta reklam nie powinny posiada¢ barw zastrzezonych dla znakéw drogowych
(powinny odrézniac sie od znakéw drogowych),

— przy reklamach dwustronnych powierzchnie reklamy liczy sie jako sume
powierzchni kazdej ze stron.

UWAGA: powyzsze zasady nie wykluczajg zastosowania szczegétowych uwarunkowan w
zaleznosci od sytuacji komunikacyjnej i drogowej w danym miejscu.



