Wykaz zgtoszonych uwag do projektu uchwaty Rady Miasta Ptocka w sprawie zmiany Uchwaty Nr 381/XXII/2020 Rady Miasta Ptocka z dnia
27 sierpnia 2020 r. w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow materiatdw budowlanych, z jakich mogq by¢

wykonane na obszarze Miasta Plocka, zwanej dalej uchwatq krajobrazowa wraz z propozycjg ich rozpatrzenia i uzasadnieniem

Data Imie i nazwisko/
Lp. wplywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage
1 20.05.2025 | Spotem Powszechna Zwracamy sie z prosbg o uwzglednienie Czesciowo W konsultowanym projekcie

Spotdzielnia Spozyw-
cow ,Zgoda” w Ptocku

w Ustawie Krajobrazowej nosnikéw re-
klamowych na elewacji budynkow - ga-
blot reklamowych w formacie, ktéry do-
puszcza pewne odstepstwa od formatu
euro size - A1, B1, 100x200 cm. Ze
wzgledu na lokalizacje placéwek w roz-
nych budynkach (czesto w blokach lub
innych lokalach ustugowych), dysponu-
jemy ograniczonym miejscem na szyld,
a wymogi obecnej uchwaty traktujg go
jako dwa odrebne PSS Zgoda i Top Mar-
ket. Prosimy tez o potraktowanie na-
szych szyldéw, ktdre sktadajq sie z
dwéch elementéw /cztondéw/ - "PSS Zgo-
da Top Market" jako jednocztonowego.
Nasz szyld powinien mie¢ minimalnie 65
cm wysokosci (wymogi konstrukcyjne).
W zaleznosci od mozliwosci jego monta-
zu na elewacji szyld bedzie (i jest) wie-
szany w jednej lub dwdch.

uwzgledniona i cze-
$ciowo nieuwzglednio-
na

uchwaty zmieniajacej uchwate kra-
jobrazowa wprowadzone zostaty
zapisy dopuszczajace sytuowanie
gablot elewacyjnych o maksymal-
nym formacie pola powierzchni
stuzgcej ekspozycji reklamy -
»~€uro size”, przy jednoczesnym
wprowadzeniu obowigzku dostoso-
wania wymiaréw gablot do podzia-
tow elewacji oraz zachowania na
jednej elewacji jednakowej formy,
wymiaréw, kolorystyki i materiatu
wykonania gabloty.

Uchwata krajobrazowa nie ingeru-
je w tresc reklamy eksponowanej
na tablicy lub urzadzeniu reklamo-
wym. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania tablic i urza-
dzen reklamowych, ich gabaryty,
standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych, z jakich
mogg by¢ wykonane. Uchwata
krajobrazowa dopuszcza sytuowa-
nie roznych rodzajéw szyldow,
ktérych wysokos¢ zostata uzalez-
niona m.in. od wybranej formy
oraz miejsca sytuowania.




Lp.

Data
wpltywu
uwagi

Imie i nazwisko/
nazwa podmiotu
zgtaszajacego uwage
b 3

Tres¢ uwagi

Rozparzenie uwagi

Uzasadnienie

20.05.2025

1. W Plocku, na wszystkich obszarach,
powinno sie dopusci¢ montaz stupéw
ogtoszeniowo-reklamowych, w ktore
bedq wmontowane ekrany $wietle rekla-
mowe. Bedzie to, bardziej ekologiczng
alternatywa dla tradycyjnych stupdw, na
ktérych wyklejane sg plakaty.

2. W definicji stojaka reklamowego nale-
zy doprecyzowad, ze w przypadku poty-
kacza powinny ze sobg zosta¢ potgczone
tablice petne. Obecny zapis umozliwia
usytuowanie potykacza z zastosowaniem
elastycznych materiatéw np. PCV, co
niekorzystnie wptywa na estetyke prze-
strzeni, w jakiej taki potykacz zostanie
zlokalizowany.

3. W przypadku billboardéw trdjstron-
nych powinno by¢ dopisane, ze reklama
formatu $redniego / duzego moze by¢
eksponowana z kazdej strony.

uwzgledniona

Ad 1. W projekcie uchwaty zmie-
niajacej uchwate krajobrazowg
wprowadzony zostat zapis zmie-
niajacy definicje stupa ogtosze-
niowo-reklamowego oraz wskaza-
no dla poszczegdlnych obszarow
zasady i warunki sytuowania stu-
pow ogtoszeniowo-reklamowych,
w ktérych wmontowane zostang
ekrany $wietlne reklamowe.

Ad 2. W projekcie uchwaty zmie-
niajacej uchwate krajobrazowg
wprowadzony zostat zapis zmie-
niajacy definicje stojaka reklamo-
wego.

Ad 3. W projekcie uchwaty zmie-
niajacej uchwate krajobrazowg
wprowadzone zostaty zapisy wska-
zujace, ze wolnostojace billboardy
trojstronne mogg miec pole po-
wierzchni stuzacej ekspozycji re-
klamy na obszarze 2 formatu
$redniego z kazdej strony, a na
obszarze 3 formatu $redniego lub
duzego z kazdej strony.

27.05.2025

1. W przypadku billboardéw, ale nie tyl-
ko, zdarza sie, ze po zdemontowaniu
ptaszczyzny na ktdérej eksponowana jest
reklama pozostajg konstrukcje np. stu-
py. Celowym jest wprowadzenie zapi-
sow, ktore bedq zobowigzywaty do de-
montazu catego urzadzenia reklamowe-
go - tacznie z wszystkimi elementami

uwzgledniona

Ad 1. W projekcie uchwaty zmie-
niajacej uchwate krajobrazowg
wprowadzone zostaty zapisy do-
precyzowujace, ze nosnik rekla-
mowy nalezy zdemontowac z
wszystkimi elementami konstruk-
cyjnymi.
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konstrukcyjnymi.

2. Z obecnych przepiséw wynika, ze ra-
port z konsultacji spotecznych nie stano-
wi zatgcznika do uchwaty krajobrazowej,
a w projekcie konsultowanej uchwaty
wskazano, ze bedzie to zatacznik nr 2 do
uchwaty.

Ad 2. Z projektu uchwaty zmienia-
jacej uchwate krajobrazowg wy-
kreslono zapis § 2 odnoszacy sie
do raportu podsumowujacego
przebieg konsultacji spotecznych.

28.05.2025

Na Obszarze 1, 2, 3 usung¢ zapis dot.
nakazu zachowania jednakowego pozio-
mu montazu i wysokosci szyldéw w ob-
rebie jednego pasa reklamowego.

uwzgledniona

Zgodnie z trescig uwagi w projek-
cie uchwaty zmieniajacej uchwate
krajobrazowg wprowadzono zapis
dotyczacy usunigcia z § 6 ust. 1
pkt 1) lit. f), z § 8 ust. 1 pkt 1) lit.
c) oraz z § 10 ust. 1 pkt 1) lit. ¢)
zapisu o tresci: ,nakazuje sie za-
chowanie jednakowego poziomu
montazu i wysokosci szyldéw w
obrebie jednego pasa reklamowe-

”

go”.

04.06.2025

PHU TAYGER Bujalscy
Spoétka Jawna

Uwagi do Uchwaty Rady Miasta Nr 381/
XXII/2020 w sprawie ustalenia zasad i
warunkéw sytuowania obiektéw malej
architektury, tablic reklamowych i urza-
dzen oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materiatdw budowlanych z jakich mogg
by¢ wykonane na obszarze Gminy Ptock.

W zwigzku z prowadzonymi konsultacja-
mi witadz miasta Ptocka z mieszkancami i
przedsiebiorcami w dniu 27.05.2025.
Przesytamy swojg ocene tych konsultacji
oraz uwagi i zastrzezenia do ww. Uchwa-
ty:

1. Pierwszym i podstawowym zarzutem

nieuwzgledniona

Ad 1. Uwaga nie dotyczy bezpo-
srednio przedmiotu konsultacji
tzn. zmian zaproponowanych do
wprowadzenia do obowigzujgcego
aktu prawa miejscowego, jakim
jest uchwata krajobrazowa. Nalezy
jednak zwroci¢ uwage, ze uchwata
krajobrazowa sporzadzona zostata
na podstawie obowigzujacych
przepisow ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospoda-
rowaniu przestrzennym. Uchwata
ta zostata sporzadzona ze szcze-
golng starannoscig oraz dbatoscig
0 jasnosc¢ i przejrzystosé zapisow.
Kazda rada gminy, jako organ
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wobec Ustawy Krajobrazowej jest jej
nieprecyzyjny i ogélnikowy charakter.
Ustawa w duzej mierze przenosi odpo-
wiedzialnos$¢ za ksztattowanie przepiséw
szczegbtowych na Samorzady, co prowa-
dzi do znacznych rozbieznosci w inter-
pretacji i stosowaniu prawa w réznych
czesciach kraju. Brak jednolitych stan-
dardéw powoduje, ze to, co w jednym
miescie uznawane jest za dopuszczalne,
w innym moze zostac zakazane. Taki
stan rzeczy prowadzi do niepewnosci
prawnej wsrod Przedsiebiorcow zwtasz-
cza tych dziatajacych w wielu lokaliza-
cjach, co negatywnie wptywa na ich
dziatalnos¢.

2. Kolejnym powaznym argumentem
przeciwko Ustawie jest jej negatywny
wptyw na matych i $rednich Przedsie-
biorcéw. Reklama zewnetrzna, w tym
banery, szyldy czy billbordy, stanowi
czesto gtéwny sposob dotarcia do klien-
ta. Ograniczenia w ich stosowaniu, a w
wielu przypadkach koniecznos¢ ich usu-
niecia, znaczqco ograniczajg widocznosé
lokalnych firm, co prowadzi do spadku
ich dochodéw, a nawet bankructwa. W
dobie konkurencji z duzymi sieciami
handlowymi oraz e-commerce, dla wielu
matych firm reklama w przestrzeni fi-
zycznej pozostaje jedynym z nielicznych
skutecznych narzedzi marketingowych.
3. Wreszcie warto podkresli¢, ze Ustawa
Krajobrazowa nie rozwigzuje istoty pro-
blemu jakim jest estetyka przestrzeni
publicznej. Skupia sie gtdwnie na elimi-

uchwatodawczy ma ustawowe
kompetencje do ustalenia w for-
mie uchwaty zasad i warunkéw sy-
tuowania obiektow matej architek-
tury, tablic reklamowych i urza-
dzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytéw, standardéw jako-
$ciowych oraz rodzajéw materia-
tow budowlanych, z jakich mogq
by¢ wykonane na terenie danej
gminy. O tresci zapiséw zawartych
w przyjetych uchwatach krajobra-
zowych decydujg wiec poszczegdl-
ne rady gmin. Zapisy te mogg
wiec sie réznic w poszczegdlnych
gminach, chociazby ze wzgledu na
potrzebe ich dostosowania do lo-
kalnych uwarunkowan.

Ad 2. Uwaga nie dotyczy bezpo-
$rednio przedmiotu konsultacji
tzn. zmian zaproponowanych do
wprowadzenia do obowigzujacego
aktu prawa miejscowego, jakim
jest uchwata krajobrazowa. Nalezy
jednak zwréci¢ uwage, ze uchwata
krajobrazowa nie zabrania przed-
siebiorcom sytuowania na terenie
Ptocka nosnikéw reklamowych.
Wymaga jednak, by czynili to
zgodnie z przyjetymi zasadami.
Wszelkie ograniczenia zawarte w
uchwale krajobrazowej sg racjo-
nalne i wynikajq z potrzeby za-
pewnienia fadu przestrzennego i
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nacji reklam czesto ignorujac inne czyn-
niki wptywajace na jakosc¢ przestrzeni tj.
nietad architektoniczny, brak zieleni czy
zaniedbane elewacje budynkow.

4. Podsumowujac, cho¢ cele Ustawy
Krajobrazowej sg zrozumiate i stuszne to
sposob jej realizacji budzi powazne wat-
pliwosci. Nieprecyzyjnos¢ przepiséw ne-
gatywny wptyw na dziatalno$¢ gospodar-
czg, trudnosci w egzekwowaniu oraz
skupienie sie tylko na reklamach jako
zrodle chaosu przestrzennego stanowig
istotne argumenty przeciwko tej regula-
cji. Nalezy dazy¢ do rozwigzan bardziej
zrownowazonych, ktére uwzgledniajq
zaréwno potrzeby estetyczne spoteczen-
stwa jak i interesy gospodarcze oraz
wolnos$¢ dziatalnosci gospodarczej.

5. Przepisy zawarte w Uchwale Krajobra-
zowej dla Gminy Ptock na obszarze nr 1
zostaty w gtéwnej mierze dostosowane
do prowadzonej dziatalnosci ustugowo-
handlowej w parterach kamienic zabu-
dowy pierzejowej w obszarze starego
miasta. Ich celem jest ujednolicenie oraz
uporzadkowanie formy reklam w prze-
strzeni publicznej tak aby nie zaktécaty
one historycznego i architektonicznego
charakterem srédmiescia.

6. Galeria Tager stanowi wyjatek na tle
pozostatej zabudowy obszaru - jest to
bowiem jedyny obiekt handlowo-ustugo-
wy, wielko powierzchniowy skupiajacy
liczne lokale handlowo-ustugowo-biuro-
we 0 zréznicowanym profilu dziatalnosci
(60 lokali). Przepisy winny by¢ sporzg-

ochrony krajobrazu, nie sq w zad-
nej mierze nadmierne ani dowol-
ne. Wprowadzenie pewnych ogra-
niczen dotykajacych przedsiebior-
céw, co do wyboru formy nosnika
reklamowego, jego parametrow,
miejsc sytuowania uzasadnione
jest waznym interesem publicz-
nym - interesem danej wspolnoty
samorzgdowej. Ograniczenie to
znajduje podstawe w przepisach
rangi ustawowej - art. 37a ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym.

Ad 3. Uwaga nie dotyczy bezpo-
$rednio przedmiotu konsultacji
tzn. zmian zaproponowanych do
wprowadzenia do obowigzujacego
aktu prawa miejscowego, jakim
jest uchwata krajobrazowa. Nalezy
jednak podkresli¢, ze regulowany
w uchwale krajobrazowej zakres
odnoszacy sie do tablic i urzadzen
reklamowych, obiektéw matej ar-
chitektury i ogrodzen wynika
wprost z kompetencji ustawowej,
ktora zostata przyznana Radzie
Miasta ustawq z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospoda-
rowaniu przestrzennym. Umiesz-
czenie w uchwale krajobrazowej
szerszego zakresu uregulowan
stanowitoby niedopuszczalne prze-
kroczenie ustawowych kompeten-
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dzone odrebnie dla obiektéw wielkoga-
barytowych.

7. Obowigzujace w tym rejonie zapisy
Uchwaty okazuja sie zbyt restrykcyjne
dla dziatalnosci lokali sie tam znajduja-
cych.

Wszelkie ograniczenia réznych form re-
klamy nie tylko znacznie ograniczajq
mozliwos¢ reklamy, a takze utrudniajg
prowadzenie dziatalnosci przez poszcze-
gollnych Najemcéw. Brak wystarczajacej,
jasno sprecyzowanej reklamy stanowi
bariere w skutecznej komunikacji wizu-
alnej co moze przektadac sie na mniej-
sze zainteresowanie potencjalnych kon-
sumentow mozliwosc reklamy, a takze
utrudniajg prowadzenie dziatalnosci
przez poszczegdlnych Najemcow. Brak
wystarczajgcej, jasno sprecyzowanej re-
klamy stanowi bariere w skutecznej ko-
munikacji wizualnej co moze przektadac
sie na mniejsze zainteresowanie poten-
cjalnych konsumentow.

8. Nalezy rozwazy¢ i ewentualnie zmie-
ni¢ - dostosowac zapisy dotyczace po-
wierzchni oraz miejsc sytuowania reklam
dla danych lokali uzytkowych. Moze
zajs$¢ réwniez potrzeba rozszerzenia
mozliwosci reklamowania sie ustug znaj-
dujacych sie wewnatrz budynku Galerii
TAYGER poniewaz dopuszczalna ilos¢ po-
wierzchni reklamowej jest zbyt mata i
niewystarczajaca na elewacji (witrynach)
Galerii w stosunku do liczby lokali han-
dlowo-ustugowo-biurowych znajdujacych
sie w budynku. Nadmierne zgromadze-

cji.

Ad 4. Uwaga nie dotyczy bezpo-
$rednio przedmiotu konsultacji
tzn. zmian zaproponowanych do
wprowadzenia do obowigzujacego
aktu prawa miejscowego, jakim
jest uchwata krajobrazowa. Przy-
jeta w 2020 roku uchwata krajo-
brazowa nie zakazuje sytuowania
nos$nikéw reklamowych w ogéle.
Organ uchwatodawczy dopuscit sy-
tuowanie nosnikow reklamowych
na kazdym obszarze wyznaczonym
w uchwale. Rozwigzania zawarte w
uchwale nie pozbawiajq przedsie-
biorcéw prawa do informowania o
prowadzonej dziatalnosci oraz re-
klamowania sie. Wprowadzone za-
sady sg uzasadnione dbatoscig o
krajobraz, bedacy elementem
przyrodniczym $rodowiska i tad
przestrzenny, czyli ogdlnie rzecz
biorac wazny interes publiczny.
Uchwata krajobrazowa zostata
sporzadzona ze szczegblng staran-
nos$cig oraz dbatoscig o jasnosc i
przejrzystos¢ zapisow.

Ad 5. Katalog tablic i urzadzen re-
klamowych dopuszczonych w
uchwale krajobrazowej do sytu-
owania na Obszarze 1 pozwala
kazdemu przedsiebiorcy na ozna-
kowanie swojej dziatalnosci oraz
jej zareklamowanie. Uregulowania
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nie w jednym miejscu sprawi, ze catos¢
bedzie mato czytelna.

9. Przepisy Uchwaty Krajobrazowej doty-
czace form reklam dopuszczonych do
montazu w postaci szyldow réwnole-
gtych do elewacji nie mogg by¢ zastoso-
wane na elewacji budynku Galerii Tayger
poniewaz elewacje budynku nie posiada
wyraznie wyodrebnionego pasa reklamo-
wego, ktéry umozliwitby sytuowanie ta-
kiej formy reklamy.

10. Szyldy prostopadte do elewacji - bu-
dynek posiada niewystarczajacq ilos¢
miejsc by poinformowac potencjalnych
klientéw o ustugach prowadzonych na
terenie obiektu takg forma reklamy.

11. Szyldy w witrynach zgodnie z zapi-
sami Ustawy, witryny zewnetrzne prze-
znaczone sg do 30% powierzchni okna w
gornej czesci witryny, wyklejane mono-
chromatyczne do 20% powierzchni (w
naswietlu-do 80%) niewystarczajaca
jest ilos¢ do reklamowania sie wszyst-
kich firm.

12. Szyldy wizytdwkowe - mata tablica
do 0,5 m2, montowana w poblizu wejsc¢,
spdjnie z elewacjq nie spetniajg wymo-
gow zaktadanych przez wybudowany
obiekt Galerii Tayger zaréwno przy ulicy
Krolewieckiej, Bielskiej jak i Kaczmar-
skiego uniemozliwiajac zaistnienie
wszystkim Najemcom. Sytuowanie tabli-
czek w tym miejscu moze sprawic, ze
bedg one niewidoczne z perspektywy
przechodnidéw oraz uczestnikéw ruchu
drogowego. Dodatkowo nadmierne ich

sformutowane dla Obszaru 1 prze-
widujg mozliwo$¢ sytuowania ta-
blic i urzadzen reklamowych za-
rowno na budynkach, w tym bu-
dynkach uzytecznosci publicznej, a
takze na obiektach np. na ogro-
dzeniach, kramach oraz w formie
wolnostojacej.

Ad 6. Kazdy obiekt wielkogabary-
towy zlokalizowany jest na okre-
$lonym obszarze, a nosniki rekla-
mowe sytuowane na danym obiek-
cie oddziatywaja na odbiér wizual-
ny przestrzeni, jaka je otacza, a
nie na sam budynek. Formutujac
zapisy uchwaly krajobrazowej do-
konano podziatu miasta na 3 ob-
szary, ktére roznig sie m.in. ge-
stoscig i rodzajem zabudowy, spo-
sobem poprowadzenia arterii ko-
munikacyjnych, stopniem nasyce-
nia zielenig przestrzeni miejskiej,
walorem zabytkowym. O grani-
cach poszczegdlnych obszarow
oraz rodzajach nosnikéw reklamo-
wych dopuszczonych do sytuowa-
nia na poszczegolnych obszarach
decydowat zbiér cech krajobrazo-
wych, unikalnych waloréw kulturo-
wych, architektonicznych, urbani-
stycznych oraz funkcjonalnych,
ktérymi dany obszar sie charakte-
ryzowat. Bezzasadnym jest wyzna-
czanie obszaru (z odrebnymi regu-
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zgromadzenie na poszczegolnych Scia-
nach obiektu moze wptyna¢ negatywnie
na ogolng estetyke budynku.

13. Szyldy wolnostojace, pylon - W
przypadku braku frontowego budynku
lub wejscia powyzej 5m od ulicy, o wy-
miarach max. wys. 3m, szer. 1m i mini-
mum 1m od granicy dziatki mozna mon-
towac z zastrzezeniem, ze elewacja bu-
dynku znajduje sie w odlegtosci wiecej
niz 5m frontu nieruchomosci. Z tego
wzgledu sytuowanie takiej reklamy moz-
liwe jest jedynie od ul. Bielskiej co z ko-
lei wigze sie z rezygnacjq z jednego lub
kilku miejsc parkingowych, ktérych i tak
jest zbyt mato w centrum miasta Ptocka
a tym samym na parkingu naszej Gale-
rii. Proponowane przez Uchwate rozwig-
zanie jest niekorzystne dla Galerii Tay-
ger poniewaz od ul. Krélewieckiej, gdzie
znajduja sie trzy wejscia frontowe nie
mozna usytuowac pylonow wiec ta for-
ma reklamy jest nie do przyjecia w na-
szym przypadku.

14. Flagi reklamowe zamontowane za-
réowno od ul. Krélewieckiej jak i Kacz-
marskiego, po 3 sztuki oraz bilbord od
ul. Bielskiej nie sg nosnikami reklamy, a
jedynie logotypem wtasciciela obiektu
stuzacym do identyfikacji budynku.

15. Bilbordy od ul. Bielskiej i ul. Kacz-
marskiego zainstalowane zostaty zgod-
nie z istniejgcym prawem budowlanym
obowigzujacym dla Gminy Ptock, pierw-
sze w 1996 roku nastepne w kolejnych
latach, do 2000 roku, bez koniecznosci

lacjami) dla kazdego obiektu wiel-
kogabarytowego.

Ad 7. Przy tak zréznicowanej prze-
strzeni miejskiej, z jakg mamy do
czynienia w Ptocku, pewne rejony
muszg podlega¢ wiekszym ograni-
czeniom co do mozliwosci sytu-
owania urzadzen reklamowych, a
w innych obszarach mozna dopu-
$ci¢ wiekszg swobode (nosniki re-
klamowe o wigekszych gabarytach,
gesciej zlokalizowane). Na takie
zréznicowanie uregulowan zezwala
przepis art. 37a ust. 6 ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Katalog tablic i
urzadzen reklamowych dopuszczo-
nych w uchwale krajobrazowej do
sytuowania na Obszarze 1 pozwala
kazdemu przedsiebiorcy na ozna-
kowanie swojej dziatalnosci oraz
jej zareklamowanie. Wybor kon-
kretnego rozwigzania powinien zo-
sta¢ kazdorazowo dostosowany do
architektury budynku, a w szcze-
golnosci istniejacych podziatéow na
elewacji, a w przypadku urzadzen
wolnostojacych do sposobu zago-
spodarowania terenu.

Ad 8. Katalog tablic i urzadzen re-
klamowych dopuszczonych w
uchwale krajobrazowej do sytu-
owania na Obszarze 1 pozwala
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zgtaszania do Urzedu Miasta Ptock. Wo-
bec powyzszego bilbordy zamontowane
zostaty legalnie. Konstrukcje bilbordéw
byty remontowane, modernizowane
przez wiele kolejnych lat. Obecny stan
tych konstrukcji jest dobry i spetnia wy-
mogi bezpieczenstwa. Nosniki reklamo-
we, informacyjne na tych bilbordach
byly zmieniane w zaleznosci od potrzeb
Najemcdw jak i wiasciciela Galerii Tay-
ger. Od ul. Bielskiej bilbordy sg dwu-
stronne.

16. Reklamy, informacje wyklejone na
witrynach od ul. Krélewieckiej, Bielskiej i
Kaczmarskiego dotycza Najemcéw, ktd-
rzy zamontowali te reklamy przed 2020
r. Nie byto obowigzku zgtoszenia czy
uzyskania pozwolenia na budowe dla
tych reklam wobec powyzszego sg legal-
ne.

17. W strefie pierwszej, najbardziej re-
strykcyjnej dla przedsiebiorcow, wymag
zmiany kolorystyki wygladu logotypdw
zatwierdzonych przez firmy, przez Fran-
czyzodawcow i uwzglednienie w projek-
tach architektonicznych reklam nie po-
winny by¢ zmienione bo obligujg ich wta-
Scicieli do przestrzegania umow, a wigze
sie to rédwniez z ptaceniem kar umow-
nych za zerwanie warunkéw kontraktu.
Logotypy takich firm jak NFZ ( Narodo-
wy Fundusz Zdrowia) obowigzuja i majaq
prawo nadrzedne nad Uchwatami.

18. Uchwata Krajobrazowa, ktéra wpro-
wadza obowigzek usuniecia istniejacych
reklam lub informacji, rozumiana jest

kazdemu przedsiebiorcy na ozna-
kowanie swojej dziatalnosci oraz
jej zareklamowanie. Warunki dla
kazdego rodzaju nosnika reklamo-
wego zostaty okreslone, zgodnie z
ich specyfika, forma oraz mozliwo-
$ciami technicznymi ich zlokalizo-
wania. Uchwata krajobrazowa
wskazuje maksymalne gabaryty
dla poszczegdlinych nosnikéw re-
klamowych. O powierzchni mozli-
wej do zastosowania w konkret-
nym przypadku przesadza zwykle
architektura danego obiektu, ktora
nie podlega ustaleniom wprowa-
dzonym w uchwale krajobrazowej.

Ad 9. Czesc elewacji budynku Ga-
lerii TAYGER posiada pas reklamo-
wy, na ktérym mogg zostac za-
montowane szyldy réwnolegte do
lica elewacji. Na elewacjach, ktére
nie posiadajq pasa reklamowego
istnieje mozliwo$¢ montazu innych
dopuszczonych w uchwale nosni-
kow reklamowych jak np. szyldy
sytuowane w Swietle witryny.

Ad 10. Katalog tablic i urzadzen
reklamowych dopuszczonych w
uchwale krajobrazowej do sytu-
owania jest szeroki. Uchwata kra-
jobrazowa nie narzuca przedsie-
biorcy obowigzku montazu kon-
kretnego rodzaju nosnika rekla-
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przez przedsiebiorstwa jako naruszenie
prawa wtasnosci tych reklam i dziata
jako wywtaszczenie tej wiasnosci. Anali-
zujac hipotetycznie jak wywtaszczenie
gruntéw (ktore sg wiasnoscig obywateli)
np. pod infrastrukture publiczng Urzedy
zobowigzane sg do wykupienia tych nie-
ruchomosci za godziwg odptatnos¢, a w
przypadku Uchwaty Krajobrazowej naka-
zujacej usuniecie reklam Urzad zobowia-
zany powinien by¢ do pokrycia kosztow
demontazu starej reklamy, wykonania
projektu i montazu nowej. Gmina Ptock
nie moze zmuszac¢ wiascicieli do pokry-
wania wszystkich kosztéw wymiany tych
reklam.

19. Oczekujemy, jako Przedsiebiorcy
uwzglednienia naszych uwag i propozycji
majacych na celu zmiane przepiséw
umozliwiajgc nam tym samym rozwdj i
funkcjonalnos$¢ na nastepujacych zasa-
dach:

a) Uchwata obowigzywac bedzie od dnia
jej uchwalenia i dotyczy¢ bedzie nowych
inwestycji reklamowych.

b) Uchwata nie moze dziata¢ wstecz

c) Uchwata nie moze nakazywaé usuwa-
nia reklam i informacji legalnie zamonto-
wanych przed jej uchwaleniem.

20. Ustawa Krajobrazowa od poczatku,
czyli od 2015 roku budzita zastrzezenia
co do zgodnosci z Ustawg Gtéwna- Kon-
stytucja. Bardzo dobrze, ze wreszcie za-
padt wyrok w tej sprawie, bardzo do-
brze, ze wyrok zapadt jednogtosnie. Jed-
nak Zle sie stato, ze na to orzeczenie

mowego. To przedsiebiorcy samo-
dzielnie (ewentualnie w porozu-
mieniu z wiascicielem / zarzadcg
budynku, terenu) decyduja, jaki
nos$nik wybiorg sposréd dopusz-
czonych w uchwale. Nie kazdy
przedsiebiorca musi zamontowac
szyld prostopadty do lica elewac;ji.
Forma ta jest przeznaczona dla
przedsiebiorcéw prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarczg w lokalu,
ktory nie posiada wejscia dostep-
nego od strony elewacji frontowej.

Ad 11. Katalog tablic i urzadzen
reklamowych dopuszczonych w
uchwale krajobrazowej do sytu-
owania jest szeroki. Uchwata kra-
jobrazowa nie narzuca przedsie-
biorcy obowigzku montazu kon-
kretnego rodzaju nosnika rekla-
mowego. To przedsiebiorcy samo-
dzielnie (ewentualnie w porozu-
mieniu z wiascicielem / zarzadcg
budynku, terenu) decyduja, jaki
nosnik wybiorg sposrod dopusz-
czonych w uchwale. Nie kazdy
przedsiebiorca musi skorzysta¢ z
formy zaktadajacej wyklejenie ele-
mentow przeszkolonych elewacji.
Wprowadzone ograniczenia doty-
czace powierzchni stuzacej ekspo-
zycji reklamy majgq wyeliminowac
100% wyklejanie witryn, ktére ne-
gatywnie wptywa na odbiodr prze-
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musieliSmy czekac osiem lat. Zte jest
réowniez to, ze Gminy uchwality Uchwate
Krajobrazowg wiedzac, ze ich podstawa
prawna budzi duze watpliwosci. Przez
osiem lat powstato kilkadziesigt uchwat
napisanych na podstawie Ustawy nie-
zgodnej z Ustawgq Zasadniczg. Uchwaty
niosg za sobg bardzo duze obcigzenie fi-
nansowe dla firm prowadzacych dziatal-
no$¢ w danej Gminie. Uchwalone do-
tychczasowe Uchwaty Krajobrazowe w
Gminach jak rowniez w miescie Ptocku
nalezy zmieni¢ i dostosowac dla potrzeb
przedsiebiorcéw i mieszkancow danej
Gminy. Na tym nam bardzo zalezy by to
wilasnie teraz w trakcie prowadzonych w
maju 2025 r., ponownych, konsultacji
przez Gmine Miasto Ptock wprowadzi¢ w
zycie.

21. Od chwili kiedy pojawita sie informa-
cja o wyroku Trybunatu Konstytucyjnego
pojawito sie wiele komentarzy przychyl-
nych przedsiebiorcom. W wyroku wyda-
nym przez Organ Witadzy Sadowej RP je-
steSmy zdania, ze w naszym kraju po-
winno obowigzywac prawo, a nie bez-
prawie. Wyrok Sadu musi by¢ szanowa-
ny, bo to jest podstawa porzadku w Pan-
stwie, nie zaleznie od tego czy nam sie
on podoba czy nie. Nie jest tajemnica,
ze w Trybunale sg Sedziowie co do po-
wotania, ktérych sg zgtoszone zastrzeze-
nia. O poprawnosci wyroku jednak nie
decyduje urzednik w Gminie. Akurat w
przypadku orzeczenia dotyczacym Usta-
wy Krajobrazowej sktad sedziowski nie

strzeni publicznej.

Ad 12. Dopuszczona w uchwale
krajobrazowej maksymalna po-
wierzchnia szyldu wizytowkowego
pozwala w sposéb czytelny poin-
formowac o dziatalnosci prowadzo-
nej na danej nieruchomosci. Szyl-
dy wizytdwkowe mogaq zostaé za-
montowane w poblizu kazdego
wejscia do Galerii TAYGER oraz w
przejezdzie bramowym. Zlokalizo-
wane w tych miejscach zestawy
szyldow wizytéwkowych o okreslo-
nym uktadzie uczytelnig przekaz.
Dodatkowo, zastosowanie m.in.
jednakowej formy i wymiarow
szyldu wizytéwkowego pozytywnie
wptynie na estetyke obiektu.

Ad 13. Na caltym Obszarze 1 obo-
wigzujq takie same warunki i za-
sady sytuowania pylonow rekla-
mowych. Ustalone w uchwale ga-
baryty maja wyeliminowac przy-
stanianie przez pylony budynkow
oraz widokdéw, co ma szczegdlne
znaczenie zwilaszcza w tak gestej,
historycznej zabudowie, jaka jest
w centrum miasta. Uchwata krajo-
brazowa nie ingeruje w sposéb za-
gospodarowania danego terenu.
Pylony reklamowe sa jedng z do-
puszczonych form nosnikéw rekla-
mowych, ktére mozna zlokalizo-
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budzi zadnych zastrzezen. Roszczenia fi-
nansowe z jakimi bedq musieli zmierzy¢
sie Gminy, tam gdzie Uchwaty obowigzu-
ja, podzielitbym na kilka zagadnien:

a) odszkodowanie dla tych podmiotow,
ktore zastosowaty sie do Uchwaty i zde-
montowaty swoje nosniki

b) Zwrot kar natozonych przez Gminy za
reklamy legalnie ustawione, zgodnie z
prawem, ktére nie spetniaty zapiséw
Uchwaty Krajobrazowej.

c) Kwestie utraconych korzysci w przy-
padku zdemontowanych, a legalnych re-
klam

Problem dotyczy wytacznie reklam legal-
nych, ktére ustawione byty zgodnie z
prawem. Tymczasem wg naszych sza-
cunkdw jest to zaledwie ok. 20%
wszystkich nos$nikéw obecnych w prze-
strzeni. Odnosimy wrazenie, ze stale za-
pominamy o temacie usuwania reklam
niezgodnych z prawem, choc istnieja do
tego narzedzia i bez Uchwat Krajobrazo-
wych. Odszkodowania dotyczy¢ bedq nie
tylko firm reklamowych, dotycza kazde-
go przedsiebiorcy, ktory prowadzi dzia-
talnos¢ na terenie Gminy i chce prowa-
dzi¢ sprawng komunikacje. Méwimy, za-
tem, nie tylko o tradycyjnych tablicach
reklamowych ale tez o szyldzie zaktadu
nr. fryzjerskiego, Termie stacji benzyno-
wej czy pylonie sklepu. W Sadach Admi-
nistracyjnych znajduje sie bardzo duzo
spraw dotyczacych Uchwat Krajobrazo-
wych nie koniecznie zwigzanych z pra-
wami nabytymi. Sady zawiesity wiele

wac na Obszarze 1. Od wilasciciela
nieruchomosci zalezy, czy taki no-
$nik reklamowy usytuuje na swo-
jej nieruchomosci.

Ad 14. Zgodnie z definicjg zawartg
w ustawie o planowaniu i zagospo-
darowaniu przestrzennym reklamg
jest upowszechnianie w jakiejkol-
wiek wizualnej formie informacji
promujacej osoby, przedsiebior-
stwa, towary, ustugi, przedsie-
wziecia lub ruchy spoteczne.
Przedmioty przeznaczone lub stu-
zace ekspozycji reklamy wraz z ich
elementami konstrukcyjnymi i za-
mocowaniami s tablicg lub urza-
dzeniem reklamowym, ktorych sy-
tuowanie w Ptocku podlega ustale-
niom zawartym w uchwale krajo-
brazowej.

Ad 15. Zapisy obowigzujacej
uchwaty krajobrazowej, ani kon-
sultowany projekt uchwaty zmie-
niajacej nie rozstrzygajq, czy kon-
kretny nosnik reklamowy zostat
zamontowany zgodnie z obowigzu-
jacym prawem budowlanym.

Ad 16. Zapisy obowigzujacej
uchwaty krajobrazowej, ani kon-
sultowany projekt uchwaty zmie-
niajacej nie rozstrzygajq, czy kon-
kretny nosnik reklamowy zostat

12
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spraw do czasu wydania orzeczenia
przez Trybunat Konstytucyjny. Teraz
wrocg na wokandy i jaki bedzie ich sku-
tek pokaza nastepne wyroki. Nie wyklu-
czamy sytuacji, w ktorej Sady beda
stwierdzaty niewaznos$¢ Uchwaty Krajo-
brazowej.

Nasze uwagi przekazujemy na wystoso-
wanym przez Urzad Miasta Ptocka for-
mularzu o nazwie ,,Pismo dotyczace aktu
planowania przestrzennego" wraz zatg-
czong analizg reklam na elewacjach bu-
dynku ustugowo-handlowego Tayger pod
katem Ptockiej Uchwaty Krajobrazowej
wykonanej przez Pracownie Architekto-
niczng ABRYS.

Zatacznik do uwagi stanowi zatgcznik do
niniejszego wykazu.

zamontowany zgodnie z obowigzu-
jacym prawem budowlanym.

Ad 17. Uchwata krajobrazowa nie
wprowadza wymogu zmiany kolo-
rystyki logotypéw. Katalog tablic i
urzadzen reklamowych dopuszczo-
nych w uchwale krajobrazowej do
sytuowania na Obszarze 1 jest
szeroki. Umozliwia on wybor no-
$nika reklamowego z zastosowa-
niem wybranej przez przedsiebior-
ce kolorystyki. Ograniczenia w tym
zakresie dotyczgq wytacznie reklam
wyklejanych na elementach prze-
szkolonych elewacji i podyktowane
sq potrzeba zapewnienia tadu
przestrzennego i ochrong krajo-
brazu.

Ad 18. Uchwata krajobrazowa nie
narusza prawa wtasnosci tablic i
urzadzen reklamowych. Nosniki te,
po ewentualnym demontazu, na-
dal pozostajg wtasnoscig podmio-
tu, ktdéry je zamontowat. Moga one
zostaé przez nich wykorzystane w
dowolny sposdb, zgodny z obowig-
zujacym prawem. Zgodnie z usta-
wg o planowaniu i zagospodaro-
waniu przestrzennym w uchwale
krajobrazowej rada gminy zobo-
wigzana jest do okreslenia warun-
kéw i terminu dostosowania istnie-
jacych w dniu jej wejscia w zycie

13
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obiektéw matej architektury, ogro-
dzen oraz tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do zaka-
zO6w, zasad i warunkow w niej
okreslonych. Uchwata krajobrazo-
wa oraz konsultowany projekt
zmiany tej uchwaty nie reguluje
kwestii kosztéw ponoszonych w
zwigzku z dostosowaniem nosni-
kéw reklamowych.

Ad 19. Uchwata krajobrazowa obo-
wigzuje od dnia wejscia jej w zycie
tj. od dnia 6.10.2020 r. Wszystkie
nowe nosniki reklamowe nalezy
sytuowac zgodnie z jej zapisami.
Zgodnie z ustawg o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
w uchwale krajobrazowej rada
gminy zobowigzana jest do okre-
$lenia warunkow i terminu dosto-
sowania istniejacych w dniu jej
wejscia w zycie obiektéw matej ar-
chitektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamo-
wych do zakazéw, zasad i warun-
kéw w niej okreslonych. Zapisy
obowigzujacej uchwaty krajobra-
zowej, ani konsultowany projekt
uchwaty zmieniajacej nie rozstrzy-
gajq, kiedy konkretny nosnik re-
klamowy zostat zamontowany i
czy zostal on zamontowany zgod-
nie z obowigzujacym prawem.
Uchwata krajobrazowa moze naka-
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zywac demontaz tablic i urzadzen
reklamowych wzniesionych przed
jej przyjeciem, nawet gdy zostaty
one zamontowane zgodnie z pra-
wem.

Ad 20. Zgodnos$¢ zapiséw wprowa-
dzonych do ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
przez tzw. ustawe krajobrazowg
(ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r.
0 zmianie niektdrych ustaw w
zwigzku ze wzmocnieniem narze-
dzi ochrony krajobrazu) z Konsty-
tucjg RP nie dotyczy przedmiotu
konsultacji. Wyrok Trybunatu Kon-
stytucyjnego z dnia 12 grudnia
2023 r. (P 20/19) za niezgodny z
Konstytucja RP uznat art. 37a ust.
9 ustawy o planowaniu i zagospo-
darowaniu przestrzennym w za-
kresie, w jakim nie zapewnia on
mozliwosci uzyskania odszkodo-
wania tym, ktérzy swoje tablice i
urzadzenia reklamowe wznieséli na
podstawie zgody budowlanej, a
nastepnie wskutek lokalnych
uchwat krajobrazowych zmuszeni
zostali do ich usuniecia. W Ptocku
uchwata krajobrazowa zostata
uchwalona w 2020 r. zgodnie z
obowigzujacym wowczas prawem.
Wyrok TK nie uchylit jej obowigzy-
wania. Konsultowany projekt
uchwaty ma wprowadzi¢ zmiany
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do obowigzujacej uchwaty krajo-
brazowej, ktére wynikajq z jej
wdrazania oraz sg odpowiedzig na
potrzeby zgtaszane przez przed-
siebiorcéw i mieszkancow.

Ad 21. Wyrok Trybunatu Konstytu-
cyjnego z dnia 12 grudnia 2023 r.
(P 20/19) dotyczy przepisu zawar-
tego w ustawie o planowaniu i za-
gospodarowaniu przestrzennym.
Do jego wykonania zobowigzane
sg organy wiadzy ustawodawczej.
W Ptocku uchwata krajobrazowa
zostata uchwalona w 2020 r. zgod-
nie z obowigzujacym wowczas
prawem. Zgtoszone spostrzezenia
dotyczace ewentualnych odszko-
dowan nie dotyczg przedmiotu
konsultacji tzn. zmian zapropono-
wanych do wprowadzenia do obo-
wigzujacego aktu prawa miejsco-
wego, jakim jest uchwata krajo-
brazowa.

Ad przekazanej analizy - przeka-
zana analiza jest w duzej mierze
nieczytelna. Stanowi autorska
analize mozliwych do zastosowa-
nia rozwigzan zwigzanych z lokali-
zacja na Galerii TAYGER tablic i
urzadzen reklamowych. Przekaza-
na analiza nie zawiera uwag do
konsultowanego projektu uchwaty
zmieniajgcej uchwate krajobrazo-
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wa.
6 04.06.2025 Handel Art. Wielobran- | Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1 nieuwzgledniona Termin na dostosowanie tablic re-

zowymi Hurt-Detal Do-
minik Gatazka

projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejgcych w
dniu wejsécia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zO6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptyngt w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacg uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejq-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwata Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesé
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapisow
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
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wpltywu
uwagi
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nie przez kolejne 10 lat no$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktére dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie nosnikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
écia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbioér wizualny przestrzeni.

04.06.2025

,Swiat Prezentow”
Marzanna Buczynska

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zO6w, zasad i warunkow okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwatg na 10 lat od

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptynat w dniu
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uwagi zgtaszajacego uwage

dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjg ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktore doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowiazujaca uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzagdzen reklamo-
wych do zapisow Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade réwnosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czes¢
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapiséw
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nos$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktore dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie nosnikdw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
écia w zycie uchwaty krajobrazo-
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wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbidr wizualny przestrzeni.

04.06.2025

Zakatek z Pasjq
Matgorzata Kotodziej-
ska

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejgcych w
dniu wejsécia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zo6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptyngt w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacqg uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejq-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
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Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage

XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesé
podmiotow do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapiséw
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotéw, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat no$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktdére dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie nosnikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
écia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-

21




Data Imie i nazwisko/
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uwagi zgtaszajacego uwage
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkoéw at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbioér wizualny przestrzeni.
9 04.06.2025 | Antykwariat Ballady i Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1 nieuwzgledniona Termin na dostosowanie tablic re-

Romanse Adam Da-
riusz Kotkiewicz

projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
z6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejsza uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjg ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktore doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejgcych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwata Nr 779/
XLV/2022 uptynat w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujaca uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapisow Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktory juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czes¢
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapiséw
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktére tego nie
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uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nosnikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktdére dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie noénikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbidr wizualny przestrzeni.

10

04.06.2025

KIM P.P.H.
Katarzyna Dzierzawska

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejgcych w

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejgcych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
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dniu wejsécia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zo6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazéw, zasad i warunkéw okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwata Nr 779/
XLV/2022 uptyngt w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacqg uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejq-
cych tablic i urzagdzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesc
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapisow
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nos$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktdére dotychczas nie podjety dzia-
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tan majacych na celu dostosowa-
nie no$nikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
écia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbiér wizualny przestrzeni.

11

04.06.2025

,Swiat Firan” s.c. Iwo-
na Borowska

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejgcych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
z6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejsza uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktore doprowadza do gruntowych

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazéw, zasad i warunkéw okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwata Nr 779/
XLV/2022 uptynat w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacq uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
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zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w

Ptocku.

zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czes¢
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapisow
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktére tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nosnikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktore dotychczas nie podjety dzia-
tann majacych na celu dostosowa-
nie no$nikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
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dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbioér wizualny przestrzeni.

12

04.06.2025

Szanowni Panstwo,

w imieniu wtasnym oraz jako przedsta-
wiciel lokalnych przedsiebiorcow, zwra-
cam sie z pilnym i stanowczym apelem o
natychmiastowe wycofanie obowigzuja-
cych oraz projektowanych zapiséw
Uchwalty Krajobrazowej Miasta Ptocka.
Obecna forma tych przepiséw to nie jest
jedynie dokument urzedowy - to de fac-
to wyrok na lokalne firmy, ktére sg ser-
cem gospodarki i zycia spotecznego na-
szego miasta. To nie jest zwykta formal-
nos$c¢ - to realne zagrozenie dla przyszio-
sci setek rodzin, ktore utrzymuja sie z
prowadzonej z pasjg i poswieceniem
dziatalnosci gospodarczej.

Te przepisy nie pozostawiajg miejsca na
zadne ztudzenia - to prosta droga do
upadku wielu matych firm i jednoosobo-
wych dziatalnosci gospodarczych. Zakaz
reklam i szyldéow odcina nas od rynku,
od klientéw, od szansy na przetrwanie.
Ja sam doswiadczam tego kazdego dnia:
jeszcze niedawno prowadzitem szkolenia

nieuwzgledniona

Zgtoszone spostrzezenia nie doty-
czg bezposrednio przedmiotu kon-
sultacji tzn. zmian zaproponowa-
nych do wprowadzenia do obowig-
zujacego aktu prawa miejscowego,
jakim jest uchwata krajobrazowa.
Nalezy jednak zwréci¢ uwage, ze
uchwata krajobrazowa sporzadzo-
na zostata na podstawie obowigzu-
jacych przepiséw ustawy z dnia 27
marca 2003 r. o planowaniu i za-
gospodarowaniu przestrzennym.
Uchwata ta zostata sporzadzona ze
szczegdblng starannoscig oraz dba-
toscig o jasnos¢ i przejrzystosé za-
piséw. Uchwata krajobrazowa nie
zabrania przedsiebiorcom sytu-
owania na terenie Ptocka nosnikow
reklamowych. Wymaga jednak, by
czynili to zgodnie z przyjetymi za-
sadami. Wszelkie ograniczenia za-
warte w uchwale krajobrazowej sq
racjonalne i wynikaja z potrzeby
zapewnienia tadu przestrzennego i
ochrony krajobrazu, nie sg w zad-
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w grupach 8-12 osob. Teraz, po zdjeciu
banera, ktéry informowat o mojej ofer-
cie, mam najwyzej trzy osoby. Klienci
pytaja wprost: ,Czy zamkneliscie dziatal-
nos$¢?". Gdy mowie, ze ,miasto kazato
zdjac", w odpowiedzi stysze stowa, kto-
rych nie wypada tu cytowa¢, ale ktére
doskonale oddaja frustracje i niezadowo-
lenie mieszkancéw wobec tej absurdal-
nej sytuacji.

I to nie jest moj jednostkowy problem -
to codziennos¢ setek przedsiebiorcow w
Ptocku, ktorzy z dnia na dzien muszg
zmierzy¢ sie z pytaniem: ,Czy jeszcze
damy rade?". Bez mozliwosci reklamy
nie mamy klientéw. Bez klientéw nie
mamy przychodéw. A bez przychodow
nie mamy z czego zy¢ ani jak optaci¢ po-
datkéw, ktdre przeciez stanowig funda-
ment budzetu miasta. Warto sie zasta-
nowié, czy miasto zdaje sobie sprawe,
ze zyje z naszych podatkdw. Ze to wta-
$nie my, lokalni przedsiebiorcy, ptacimy
daniny, z ktérych finansowane sg inwe-
stycje, szkoty, drogi, transport, opieka
spoteczna. Jesli nas zabraknie, jesli nie
bedziemy mieli z czego odprowadzac¢ po-
datkow - stracq wszyscy. Stracg miesz-
kancy, ktorzy bedg musieli sie mierzy¢ z
coraz wiekszymi brakami w ustugach pu-
blicznych. Straci miasto, ktére bedzie
musiato szuka¢ oszczednosci wszedzie
tam, gdzie dzi$ jeszcze moze inwesto-
wac w rozwoj.

Nie sposob nie zauwazy¢, ze najwieksze
miasta wojewodzkie - takie jak Wroctaw,

nej mierze nadmierne ani dowol-
ne. Wprowadzenie pewnych ogra-
niczen dotykajacych przedsiebior-
céw, co do wyboru formy nosnika
reklamowego, jego parametrow,
miejsc sytuowania uzasadnione
jest waznym interesem publicz-
nym - interesem danej wspolnoty
samorzgdowej. Ograniczenie to
znajduje podstawe w przepisach
rangi ustawowej - art. 37a ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Wprowadzone
ograniczenia, w rownym stopniu
dotyczg wszystkich oséb / podmio-
tow gospodarczych, ktére prowa-
dzac dziatalno$¢ gospodarcza w
zakresie reklamy zewnetrznej, zo-
bligowani sg tych ograniczen prze-
strzegac.
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Katowice, Szczecin, Warszawa (gdzie
uchwata zostata uchylona), Gdynia
(uchwata uchylona), Lublin, Bydgoszcz,
Rzeszdéw, Torun, Olsztyn czy Zielona
Goéra do dzis nie majq obowigzujacej
uchwalty krajobrazowej. To nie jest przy-
padek - to $wiadoma decyzja o ochronie
fundamentdéw lokalnej przedsiebiorczosci
i wspieraniu rozwoju gospodarczego. W
wielu z tych miast prace nad uchwatami
byty prowadzone, ale nie zakoniczyly sie
ich wdrozeniem - bo zrozumiano, ze
tego rodzaju regulacje mogq bardziej
zaszkodzi¢ niz pomdc. Ze estetyka prze-
strzeni miejskiej nie moze by¢ celem sa-
mym w sobie, jesli oznacza pogrzebanie
setek matych firm i dramatyczne skutki
dla spotecznosci lokalnej.

Dlatego dzis mdéwie wprost: nie prosze
juz o okresy przejsciowe ani o kompro-
misy, bo w tej sytuacji kompromiséw po
prostu nie ma. Nie ma sensu udawac, ze
~okres dostosowawczy co$ zmieni bo ta
uchwata w swej istocie odbiera nam
podstawowe prawo do informowania o
swojej dziatalnosci. Prosze o jedno o na-
tychmiastowe i catkowite wycofanie tej
uchwaty, zanim bedzie za pdzno. Zanim
kolejne firmy znikng z mapy miasta, a
wraz z nimi zniknie nadzieja ludzi, kto-
rzy przez lata budowali swoje biznesy z
oddaniem, zaangazowaniem i wiarg w
przysztosc.

29




Lp.

Data
wpltywu
uwagi

Imie i nazwisko/
nazwa podmiotu
zgtaszajacego uwage

Tres¢ uwagi

Rozparzenie uwagi

Uzasadnienie

Nie chce, aby to pismo zostato odebrane
jako lament jednej osoby. To jest glos
wszystkich tych, ktérzy codziennie zma-
gajq sie z kosztami, rachunkami, nie-
pewnoscig jutra. To jest gtos ludzi, kto-
rzy nie szukajg luksuséw - ale chca po
prostu moc pracowac i zy¢ z godnoscia.
Ktorzy chca wypetniaé przestrzen miej-
ska nie tylko reklamami, ale swoja obec-
noscig, swoim zaangazowaniem i swoim
wktadem w zycie spoteczne Ptocka.

To jest apel o przetrwanie nie jednej fir-
my - to jest apel o przetrwanie catej
spotecznosci ludzi, ktérzy swojg ciezkg
pracg buduja site tego miasta. To jest
apel o to, by miasto nie stato sie miej-
scem, w ktérym znikajg przedsiebiorcy,
a wraz z nimi znika zycie gospodarcze.
Bo bez lokalnych firm Ptock bedzie tylko
pustg przestrzenig - tadng, ale martwa.
Miastem bez ducha, w ktérym nie bedzie
juz miejsca dla tych, ktérzy od pokolen
tworzyli tu wartos¢.

To jest nasz wspodlny gtos:

Nie pozwolcie nam znikngd!

Nie pozwolcie zabi¢ lokalnej przedsie-
biorczosci!

Nie pozwolcie, aby Ptock stat sie mia-
stem bez zycia gospodarczego!

13

03.06.2025

Cityboard Media Sp. z
0.0.

Cityboard Media Sp. z o0.0. zgtasza na-
stepujace uwagi do projektu zmiany
uchwalty krajobrazowej w Ptocku:

1) Obszar II - tablice i urzadzenia wol-
nostojace - billboardy:

- wnosimy o dopuszczenie billboardow o

nieuwzgledniona

Ad 1. Wprowadzenie zapisow
umozliwiajgcych sytuowanie na
Obszarze 2 billboardéw o polu po-
wierzchni stuzacym ekspozycji re-
klamy formatu $redniego i duzego
0 maksymalnej wysokosci réwnej
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polu powierzchni stuzgcej ekspozycji re-
klamy formatu duzego o maksymalnej
wysokos¢ billboardu réwnej 8,0m.

- wnosimy o dopuszczenie sytuowania
billboardow w odlegtosci od granicy fron-
tu dziatki ewidencyjnej do 15 m.

Uzasadnienie:

Na terenie miasta Plocka funkcjonuje
wiele wolnostojacych nosnikow reklamo-
wych o powierzchni ekspozycyjnej prze-
kraczajacej wartosci dopuszczalne w
uchwale krajobrazowej dla II strefy tj.
dwustronne nosniki reklamowe o po-
wierzchni ekspozycyjnej 18 m2 i wyso-
kosci ponad 6 m. Wskazane nosniki re-
klamowe funkcjonujg legalnie od wielu
lat. Zostaly one wzniesione na podstawie
waznych decyzji administracyjnych i nie
sq przedmiotem jakichkolwiek uwag czy
skarg. Nalezy podkresli¢, ze wprowadze-
nie przepiséw uchwaty krajobrazowej w
zaproponowanym ksztatcie doprowadzi
prawdopodobnie do ich demontazu, co
narazi ich wiascicieli i operatoréow na
szkody majatkowe.

Wnosimy rowniez o dopuszczenie sytu-
owania billboardéw bezposrednio od gra-
nicy frontu dziatki ewidencyjnej. Nie wi-
dzimy uzasadnienia, aby legalnie funk-
cjonujace billboardy musiaty by¢ prze-
stawiane o co najmniej 1 metr od grani-
cy dziatki ewidencyjnej, w sytuacji, gdy
w wielu przypadkach przestawienie no-
$nika reklamowego nie bedzie mozliwe,

8 m uniemozliwitoby osiggniecie
nadrzednego celu uchwaty krajo-
brazowej, jakim jest przywrdcenie
fadu w przestrzeni publicznej. Ob-
szar 2 odrdznia sie od Obszaru 3
bardziej zwartg i gesta zabudowa,
a zroznicowanie zapisow dotycza-
cych billboardéw dla obu obszaréw
byto zamierzonym zabiegiem ma-
jacym na celu usuniecie chaosu
reklamowego w szczegolnosci do-
tyczacego reklamy wielkoformato-
wej w przestrzeni silnie zurbanizo-
wanej. Obowigzujace zapisy doty-
czace billboardéw wolnostojacych
na Obszarze 2 umozliwiajg ekspo-
nowanie billboardéw o okreslonym
formacie i wysokosci, w uporzad-
kowanym uktadzie.

Usuniecie zapisu nakazujgcego
ustawienie billboardéw z zachowa-
niem odlegtosci minimum 1 m od
granicy dziatki ewidencyjnej spo-
wodowatoby, ze billboardy bytyby
sytuowane zbyt blisko ciggow ko-
munikacyjnych, bardzo czesto
wsérod zabudowy mieszkaniowej,
przystaniajgc widok i stanowigc
dominante w krajobrazie miasta.
Istniejace, przed wejsciem w zycie
uchwaty krajobrazowej, nosniki re-
klamowe, na ktorych montaz nie
byta wydana zgoda budowlana po-
winny zosta¢ dostosowane do za-
piséw obowigzujacej uchwaty kra-
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co zakonczy sie jego demontazem.

2) Obszar III - tablice i urzadzenia wol-
nostojace - billboardy:

- wnhosimy o dopuszczenie sytuowania
billboardéow w odlegtosci od granicy fron-
tu dziatki ewidencyjnej do 15 m.

Uzasadnienie:

Wnosimy o dopuszczenie sytuowania bil-
Iboardéw bezposrednio od granicy frontu
dziatki ewidencyjnej. Nie widzimy uza-
sadnienia, aby legalnie funkcjonujace
billboardy musiaty by¢ przestawiane o co
najmniej 1 metr od granicy dziatki ewi-
dencyjnej, w sytuacji, gdy w wielu przy-
padkach przestawienie nosnika reklamo-
wego nie bedzie mozliwe, co zakonczy
sie jego demontazem.

3) Wnosimy o catkowite zwolnienie z
obowigzku dostosowywania istniejgcych
tablic reklamowych i urzadzen reklamo-
wych powstatych w oparciu o pozwolenie
na budowe lub zgtoszenie robdt budow-
lanych przyjete przez organ architekto-
niczno-budowlany.

Uzasadnienie:

Wskazane jest wytgczenie z obowigzku
dostosowawczego tablic i urzadzen re-
klamowych, ktére zostaty legalnie wybu-
dowane na podstawie pozwolen na bu-
dowe lub przyjetych zgtoszen. Niestety

jobrazowej do dnia 15.09.2024 r.
Niniejsza uchwata zmieniajaca
uchwate krajobrazowg nie ma na
celu legalizacje nos$nikéw reklamo-
wych, ktére nie zostaty dostoso-
wane do zapisow uchwaty krajo-
brazowej w wyznaczonym termi-
nie.

Ad 2. Usuniecie zapisu nakazuja-
cego ustawienie billboardéw z za-
chowaniem odlegtosci minimum 1
m od granicy dziatki ewidencyjnej
spowodowatoby, ze billboardy by-
tyby sytuowane zbyt blisko ciggow
komunikacyjnych, bardzo czesto
wsréd zabudowy mieszkaniowej,
przystaniajac widok i stanowiac
dominante w krajobrazie miasta.
Istniejace, przed wejsciem w zycie
uchwaty krajobrazowej, nosniki re-
klamowe, na ktérych montaz nie
byta wydana zgoda budowlana po-
winny zosta¢ dostosowane do za-
piséw obowigzujacej uchwaty kra-
jobrazowej do dnia 15.09.2024 r.
Niniejsza uchwata zmieniajaca
uchwate krajobrazowg nie ma na
celu legalizacje nos$nikéw reklamo-
wych, ktére nie zostaty dostoso-
wane do zapiséow uchwaty krajo-
brazowej w wyznaczonym termi-
nie.

32




Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage

firmy, ktore wzniosty w dobrej wierze le-
galnie tablice reklamowe zostajgq tak
samo potraktowane jak te, ktére ustawi-
ty tablice reklamowe bez jakichkolwiek
zezwolen, czesto niezgodnie réwniez z
przepisami o ruchu drogowym, czy usta-
wg o drogach publicznych. O konieczno-
Sci respektowania pozwolen na budowe
oraz skutecznych zgtoszen jednoznacz-
nie wypowiadaty sie sady i trybunaty:
Trybunat Konstytucyjny w wyroku z
12.12.2023 r., Naczelny Sad Administra-
cyjny w wyroku z 24.04.2024 r. i Woje-
wodzkie Sady Administracyjne w catej
Polsce.

4) Wnosimy o wydtuzenie terminu do-
stosowawczego dla reklam i urzadzen
reklamowych istniejacych w dniu wejscia
w zycie do zakazow, zasad i warunkdéw
okreslonych w uchwale na 3 lat.

Uzasadnienie:

Wskazuje, ze znaczny stopien skompli-
kowania procesu dostosowawczego do
wymogoéw uchwaty, ktéry bedzie polegat
na zmianie parametréw urzadzen rekla-
mowych badz wykonaniu ich demontazu
wymaga zdecydowanie wiekszej ilosci
czasu, niz zaproponowany w Projekcie
okres 12 miesiecy.

Ad 3. Istniejace, przed wejsciem w
zycie uchwaty krajobrazowej, no-
$niki reklamowe powinny zostac
dostosowane do zapiséw obowig-
zujacej uchwaty krajobrazowej do
dnia 15.09.2024 r. Nosniki rekla-
mowe sytuowane po wejsciu w zy-
cie uchwaty krajobrazowej tj. po
6.10.2020 r., przed wydaniem po-
zwolenia na budowe lub przyjecia
zgtoszenia, sq weryfikowane pod
wzgledem zgodnosci z wszystkimi
obowigzujacymi aktami prawa
miejscowego, w tym z uchwatg
krajobrazowa. Legalnie usytuowa-
ne tablice i urzadzenia reklamowe
tym samym nie wymagajq dosto-
sowania do zapiséw uchwaty kra-
jobrazowej. Zapisy zawarte w kon-
sultowanym projekcie zmiany
uchwaty krajobrazowej wprowa-
dzajg obowigzek dostosowania no-
$nikéw reklamowych do warunkdw
i zasad wprowadzanych do wska-
zanej zmiany uchwaty. Zapisy te
dotycza wszystkich nosnikow re-
klamowych i wynikajg wprost z za-
pisdw obowigzujacej ustawy o pla-
nowaniu i zagospodarowaniu prze-
strzennym.

Ad 4. Istniejace, przed wejsciem w
zycie uchwaty krajobrazowej, no-

$niki reklamowe, na ktérych mon-
taz nie byta wydana zgoda budow-
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lana powinny zosta¢ dostosowane
do zapisdw obowigzujacej uchwaty
krajobrazowej do dnia 15.09.2024
r. W konsultowanym projekcie
uchwaty wprowadzony zostat 12-
miesieczny termin na dostosowa-
nie tablic i urzadzen reklamowych
do zasad wprowadzanych w kon-
sultowanej uchwale. Nosniki rekla-
mowe, ktére spetniajg dotychcza-
sowe zapisy uchwaty krajobrazo-
wej nie beda podlegaty ponowne-
mu dostosowaniu - wprowadzane
zmiany s korzystniejsze.

14

05.06.2025

~VEGA"” Andrzej Ka-
minski

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zO6w, zasad i warunkow okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejsza uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwata Nr 779/
XLV/2022 uptynat w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacq uchwatg
krajobrazowg. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwata Nr

34




Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage

779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesc¢
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapisow
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nos$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktore dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie nosnikdw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzgcych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak diugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-

35




Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbiér wizualny przestrzeni.
15 | 05.06.2025 | SEX SHOP Roman Gér- | Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1 nieuwzgledniona Termin na dostosowanie tablic re-

nicki

projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zO6w, zasad i warunkow okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwata na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktore doprowadza do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptynat w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacq uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade réwnosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czes¢
podmiotow do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapiséw
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotéw, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
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Lp.
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wpltywu
uwagi

Imie i nazwisko/
nazwa podmiotu
zgtaszajacego uwage

Tres¢ uwagi

Rozparzenie uwagi

Uzasadnienie

zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nosnikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktdére dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie noénikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbiér wizualny przestrzeni.

16

05.06.2025

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejgcych w

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejgcych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/

37




Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage

dniu wejsécia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zo6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazéw, zasad i warunkéw okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwata Nr 779/
XLV/2022 uptyngt w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacqg uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejq-
cych tablic i urzagdzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesc
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapisow
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nos$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktdére dotychczas nie podjety dzia-
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uwagi
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nazwa podmiotu
zgtaszajacego uwage
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Uzasadnienie

tan majacych na celu dostosowa-
nie no$nikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
écia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbioér wizualny przestrzeni.

17

05.06.2025

Odziez Meska ,Henry”
Henryk Cieslak

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
zO6w, zasad i warunkow okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejsza uchwata na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptynat w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacq uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
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Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage

nym, ktore doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w

Ptocku.

konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapisow Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesé
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapiséw
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktére tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nosnikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktdére dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie noénikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
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uwagi
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nazwa podmiotu
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trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajg sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbiér wizualny przestrzeni.

18

05.06.2025

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejgcych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
z6w, zasad i warunkow okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejsza uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptyngt w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacqg uchwatg
krajobrazowa. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzagdzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade réwnosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesé
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Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage

podmiotow do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapiséw
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotdéw, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nos$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktére dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie nosnikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
écia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzacych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
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Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
uwagi zgtaszajacego uwage
odbioér wizualny przestrzeni.
19 | 05.06.2025 | ...ccciviieenene * Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1 nieuwzgledniona Termin na dostosowanie tablic re-

projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
z6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjg ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptyngt w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujaca uchwatg
krajobrazowg. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejgq-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapisow Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesé
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapisow
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotow, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
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zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nosnikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowa, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktore dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie no$nikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzgcych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak dtugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajg sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbiér wizualny przestrzeni.

20

05.06.2025

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejgcych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
z6w, zasad i warunkow okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwata Nr 779/
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Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
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nianej niniejsza uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjq ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktoére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w
Ptocku.

XLV/2022 uptynat w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujacq uchwatg
krajobrazowg. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzadzen reklamo-
wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwata Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktéry juz uptynat, tamiac za-
sade rownosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czesé
podmiotéw do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapiséw
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotdéw, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nos$nikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowgq, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktére dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie no$nikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
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Lp.

Data
wpltywu
uwagi

Imie i nazwisko/
nazwa podmiotu
zgtaszajacego uwage

Tres¢ uwagi

Rozparzenie uwagi

Uzasadnienie

$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzgcych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak diugiego
(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywaja sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbioér wizualny przestrzeni.

21

05.06.2025

Wnosze o wprowadzenie w § 3 ust. 1
projektowanej uchwaty zapisu o naste-
pujacej tresci: ,,Dla tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty
ustala sie termin dostosowania do zaka-
z6w, zasad i warunkéw okreslonych w
niniejszej uchwale oraz w uchwale zmie-
nianej niniejszg uchwatg na 10 lat od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”
Powyzszy termin dostosowawczy moty-
wuje pracami prowadzonymi przez Sejm
i Senat nad nowelizacjg ustawy o plano-
waniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym, ktére doprowadzg do gruntowych
zmian przepisy dotyczace uchwaty krajo-
brazowej i koniecznosci zapewne uchwa-
lenia nowej uchwaty krajobrazowej w

nieuwzgledniona

Termin na dostosowanie tablic re-
klamowych i urzadzen reklamo-
wych istniejacych w dniu wejscia
w zycie Uchwaty Nr 381/XXII/
2020 tj. w dniu 06.10.2020 r. do
zakazow, zasad i warunkow okre-
$lonych w Uchwale Nr 381/XXII/
2020 zmienionej Uchwatg Nr 779/
XLV/2022 uptyngt w dniu
15.09.2024 r. i tym samym, do
tego dnia, wszystkie nosniki rekla-
mowe w miescie powinny by¢
zgodne z obowigzujaca uchwatg
krajobrazowg. Wprowadzenie do
konsultowanego projektu uchwaty
zapisu dotyczacego 10-letniego
terminu na dostosowanie istniejg-
cych tablic i urzadzen reklamo-
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Data Imie i nazwisko/
Lp. wpltywu nazwa podmiotu Tres¢ uwagi Rozparzenie uwagi Uzasadnienie
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Ptocku.

wych do zapiséw Uchwaty Nr 381/
XXII/2020 zmienionej Uchwatg Nr
779/XLV/2022 przywracatoby ter-
min, ktory juz uptynat, tamiac za-
sade réwnosci wobec prawa. Nale-
zy bowiem pamietac, ze czes¢
podmiotow do dnia 15.09.2024 r.
dostosowato swoje nosniki rekla-
mowe do obowigzujacych zapisow
uchwaty krajobrazowej. W stosun-
ku do podmiotéw, ktore tego nie
uczynity, po dniu 15.09.2024 r.,
zgodnie z obowigzujacym prawem,
wszczete zostaty postepowania w
sprawie wymierzenia kar pieniez-
nych. Zgtoszony do wprowadzenia
zapis sankcjonowatby eksponowa-
nie przez kolejne 10 lat nosnikow
reklamowych niezgodnych z
uchwatg krajobrazowa, uprzywile-
jowujac jednoczesnie podmioty,
ktore dotychczas nie podjety dzia-
tan majacych na celu dostosowa-
nie no$nikéw reklamowych do
obowigzujacego prawa. Niespetna
5-letni okres, jaki uptynat od wej-
$cia w zycie uchwaty krajobrazo-
wej, byt wystarczajacym na podje-
cie dziatan stuzgcych dostosowa-
niu tablic i urzadzen reklamowych
do zapiséw uchwaty krajobrazo-
wej. Ponadto, zwazywszy na po-
trzebe ochrony krajobrazu oraz
dazac do poprawy estetyki prze-
strzeni publicznej nie jest zasad-
nym wprowadzanie tak diugiego
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(10 lat) terminu dostosowawcze-
go. Nosniki reklamowe, ekspono-
wane w przestrzeni publicznej,
m.in. pod wptywem warunkow at-
mosferycznych zuzywajq sie tech-
nicznie, negatywnie wptywajac na
odbidr wizualny przestrzeni.

22 | 05.06.2025 | ..coeeivieennnn * W przypadku szyldéw wizytéwkowych uwzgledniona W projekcie uchwaty zmieniajacej
nalezy dopusci¢ wiekszg kolorystyke - uchwate krajobrazowg wprowa-
zlikwidowac¢ obowigzek zachowania jed- dzony zostat zapis usuwajacy na-
nakowej kolorystyki na jednym obiekcie. kaz zachowania jednakowej kolo-

rystyki szyldu na jednym obiekcie
oraz jednoczesénie wprowadzony
zostat zapis nakazujacy zachowa-
nie jednakowego tta szyldu na jed-
nej elewacji.

* Wytaczenie jawnosci w zakresie danych osobowych (imie i nazwisko zgtaszajacego uwage) na podstawie Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE oraz na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do
informacji publicznej (Dz. U. z 2022 poz. 902); wytaczenia jawno$¢ dokonat Michat Balski — Dyrektor Wydziatu Strategii, Architektury i Urbanistyki; uwagi
wskazane w wykazie znajdujq sie w dokumentacji zgromadzonej w Referacie Rewitalizacji i Estetyzacji Miasta w Wydziale Strategii, Architektury
i Urbanistyki Urzedu Miasta Pfocka.

Z up. Prezydenta Miasta Ptocka
/-/ Michat Balski
Dyrektor
Wydziatu Strategii, Architektury i Urbanistyki
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