>

-

/ WIDOK PYLONU

[
|
i
'
'
|
!
1
1
1

300

100

y

RZUT PYLONU
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Dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie
jednego pylonu na nieruchomosci z
zastrzezeniem ze w przypadku gdy jeden
pylon nie zapewnia mozliwosci
umieszczenia szyldu kazde dziatalnosci
prowadzonych w budynku rowna
nieruchomosci dopuszcza sie umieszczanie
symetryczne wzgledem wejscia lub wiatru
na terenie nieruchomosci drugiego planu o
analogicznej formie wymiarach kolorystyce
i materiaty wykonania

Pylon o wymiarach3 mx 1 m,
SYTUOWANIE W MINIMALNEJ ODLEGOSCI
OD GRANICY DZIAEKI ROWNEJ 1 M,

ANALIZA REKLAM NA ELEWACJACH
BUDYNKU UStUGOWO -
HANDLOWEGO TAYGER POD
KATEM PtOCKIE] UCHWALY
KRAJOBRAZOWE)

imagme i
fon| ¥

INFORMACIJE

|| ZAKAZ SYTUOWANIA REKLAM

! MOZUWE MIEJSCA REKLAM

UWAGI:
- MAKSYMALNA ILOSC SZYLDOW REKLOMOWYCH NA JEDEN

PODMIOT WYNOSI 10

NALEZY ZACHOWA NASTEPUJACE ODLEGLSCI:

* 0,5M 0D KRAEDZI ELEWAC)I

e 0,1 M ODKRAWEDZI OTWOROW OKIENNYCH |
DRZWIOWYCH

* 0,1 M ODKRAWEDZI NAJBLIZESZEGO DETALU
ARCHITEKTONICZNEGO

* 0,5M OD TABLIC Z NUMERAMI PORZADKOWYMI
NIERUCHOMOSCI | NAZWAMI ULIC

MAKSYMALNE POLE POWIERZCHNI TABLIC | URZADZEN

REKLAMOWYCH WYNOSI 20% POWIERZCHNI ELEWACH W

POZIOMIE PARTERU

OBOWIAZUJE UTRZYMANIE JEDNAKOWEGO POZIOMU

MONTARZU SZYLDOW W OBREBIE POL SZYLDOWYCH
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\m Analiza rekalm na elewacjach Centrum
Fe ikl Handlowego TAYGER pod katem Ptockiej
Uchwaty Krajobrazowej
\ A ADRES Centrum Ustugowo - Handlowe TAYGER
) INWESTYCJI 09-400 Plock ul. Krélewiecka 2
o \vmwmnm.numoJnim:.u_wﬂl_m‘_mio.cm_:moim T
INWESTOR TAYGER BUJALSCY Spélka Jawna
0&\ 09-400 Ptock ul. Krolewiecka 2
/,WOO Pylon o wymiarach3mx1m, N PROJEKT ZAGOSPODAROWANIA TERENU - J_‘ NRRYS
> SYTUOWANIE W MINIMALNEJ r RYSUNEK MIEJSCE SYTUOWANIA PYLONOW - 8
. - WJAZD OD UL. BIELSKIEJ
ODLEGLOSCI OD GRANICY DZIAKI S nm PROJEKT UZGADNIAJACY URZADZENIA BRANZA
4 PROJEKT REKLAMOWE Z PLOCKA UCHWALA ARCHITEKTURA
ROWNEJ 1 M, .N b DS TN W
. o SKALA
TAYGER CENTRUM
0 m N- SRIEXT: USEUGOWO-HANDLOWE 1:100
e WYKDMAWCA _Z__ml | NAZWISKO SPECINNOSE NR. UPR DATA  PODPIS

017202

PROJEKT ZAGOSPODAROWANIA TERENU - MIEISCE SYTUOWANIA PYLONOW - WIAZD OD UL. BIELSKIE)

SKALA 1:200

WSZELKIE PRAWA AUTORSKIE ZASTRZEZONE. KOPIOWANIE, POWIELANIE W JAKIESKOLWIEK

FORMIE, {CZESCI LUB CAtOSCI} BEZ PISEMNE) ZGODY AUTORA OPRACOWARNIA ZABRONIONE
PODSTAWA PRAWNA: DZIENNIK USTAW Z DN, 23.02.1994 - NR 24 POZ. 83 - USTAWA PRAWO|

AUTORSKIE Z POZNIEISZYMI ZMIANAMI




ELEWACJA WSCHODNIA - DETAL TABLICE REKLAMOWE

oo — N @ T T Tt 7 Sl preb s
| Sklep sportowy - reklama sytuowana | | ~ KRAIDBRAZOWE
| Wiwietle witryny, | | -
POWIERZCHNIA MAX 20% SZKLENIA, ) A SE 0w
| ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA E EE | | -
| /m | | Sty 5...5......4
e iy v, ot i
| b i | | do 20 mm wiaceruc, mocowanei o
e
_ _ 3‘§s~l§."-“=g§
| I | Bl i dmgri i
4 m M
A E:
I ARs-MED- szyld rownolegty - |
| WYSOKOSC ROWNA 75% PASA |
| REKLAMOWEGO | MAX 0,9 M — 41 |
| g | |
| Sklep sportowy - reklama sytuowana 434 |
w swietle witryny, 4 T movmeonons e
| POWIERZCHNIA MAX 20% SZKLENIA, i p | [ b
| ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA |
I A 4 | ELEWACJA POLUDNIOWA ELEWACJA POLUDNIOWA -
_ | - DETAL OKNA L
_ m — ﬁ 55, :E wvm ‘— wm 2 5 & 55 —
| ARS - MED - szyld reklamowy B | I _ - rekiams syewanaw I
o N swietle witryny, _ I _
_ F L _ ] . POWIERZCHNA MAX 20% SIXLUENIA, [} .
3 — T . o e I
I ARS-MED - reklama sytuowana | N rekam (0% - €. m¥ —==arr |
| w $wietle witryny, | | s sporom s I .| ds
POWIERZCHNIA REKLAM MAX 30% | | . | . |
I SZKLENIA, ZNAKI i / naiar) L |
| MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA | | 7 (=
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ELEWACJA ZACHODNIA - WITRYNA 1
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OOLNY PCZIOM MONATAZU SZYLDOW

MIX - Pawalak Savld synsowany
o] wehmym rusietwwyor,
TS natwetle
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w swietle witryny, MAX 10% S2YBY,
ZNAXI MONOCHROMA TYCZNE BEZ TLA

— Cwiel ﬂ. Al siklena Pojedyncze]

| Dosusrcasina powerschus rakiam
130%) - 0,83 m*
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ELEWACJA ZACHODNIA - WITRYNA 2

....................

ELEWACJA ZACHODNIA - WITRYNA 3

WARTA - s2vid w iwietle witryry, |

WARTA -

| /WICKGEE SZYIDU 2 M NAD POZIOMEN: |
T TERiNU. POLE

0,75 M2,

RYNY

GORNY POZOMMONAZL SZVIOCW_ |
DOWNY POZIOM MONATAZU SDOW _

FATARZYNA - AGD - sayid sytuowany
w swietle witryry, MAX 2% S2VBY, |
INATY CHROMAT h{

- )‘F‘mm

75 M2,

| vronse 0.75M, MATSTMALRY WYSIEG |
1 S0MNYPORONNONAIY SINDOW |

DOINY POZIOM MONATAZU SZVLDOW

KONKRET - s2yid sytuowany

DCLNY POTIOM MONATAZU STLCOW

|
I 1 :
_ _ _
2 | GORNY POZIOM MONAZU S2YIDOW
oy [rem— PREBRP | )
I

WYSCKOLC 0.75M, MAXSYMALNY WYSIEG _
12m

| ocanypozommenaustioew |

oo sozow owTAZ) noow |

GORNY PODOM MCNAZU SZADOW

DILHY POTIOM MONATAZU SZYLDOW/

A car
wwiete wityny, MAX 3% SZYBY,
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DETAL SZKLENIA - O1
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ELEWACIA POLNOCNA -
WEISCIE GLOWNE - 06A
Lt i =

Szyld sytuowany

w swietle witryny,

MAX 20% SZYBY, ZNAK!
MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA
Powierzchnia szklenia - 10,56 m?
Dopuszczalna powierzchnia
reklam - 2,11 m?

orogE

Szyld sytuowany

w swietle witryny,

MAX 20% SZYBY, ZNAKI
MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA
Powierzchnia szklenia - 5,28 m?
Depuszczalna powierzchnia
reklam - 1,06 m?

ELEWACJA POENOCNA -
Szyld wizytowkowy ~ WEISCIE GROWNE - 068

I do 0,25m? wh )

| &

Seyld wizytéwkowy l il
| (powierzchni do 0,25m? wizeznie), |
w formie tablicy peinej, o grubosci
" - do 30 mm wiacznie, mocowanej L
e = | nowych Lo

FT—— -1

w formie tablicy petnej, o grubosci |
do 30 mm wigcznie, mocowanej

omocy §rub dystansowych |
T

|
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|
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I
!
|
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|
|
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|
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Szyld sytuowany
w Swietle witryny,
MAX 20% SZYBY, ZNAKI

MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA

Powierzchnia szklenia - 31,1 m*
Dopuszczalna powierzchnia
reklam - 6,22 m?

Szyld sytuowany

w Swietle witryny,

MAX 20% SZYBY, ZNAKI
MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA
Powierzchnia szklenia - 42,65 m*
Dopuszczalna powierzchnia reklam -
853 m’

Szyld wizytéwkowy (do 0,25m2 wigcanie),
w formie tabli nej, o grubosci

do 30 mm wiacznie, mocowanej
przy pomocy srub dystansowych

Tablica 2 numerem porzadkowym
budynku oraz nazwa ulicy

TAYGER - szyld sytuowany

w iwietle witryny,

MAX 20% SZYBY, ZNAKI
MONCHROMATYCZNE BEZ TtA
Powierzchnia szklenia - 13,07 m?
Dopuszczalna powierzchnia
reklam - 2,61 m?

DETAL SZKLENIA 04

ELEWACJA POLNOCNA -
BOCZNE SZKLENIE - 05A

—A IIIIII |_ Szyld sytuowany

w swietle witryny,

MAX 20% SZYBY, ZNAKI
MONOCHRCMATY (ZNE BEZ TtA
Powierzchnia szkienia - 7,65 m*
i A

ELEWACJA POENOCNA -
BOCZNE SZKLENIE - 05B

reklam - 1,53 m?

Szyld sytuowany
w swietle witryny,
MAX 20% SZYBY, ZNAKI

MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA
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szklenia - 7,65 m?
Dopuszczalna powierzchnia
reklam -1,53 m?
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ELEWACJA ZACHODNIA - WITRYNA 1
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ELEWACJA ZACHODNIA - WITRYNA 2 ELEWACJA ZACHODNIA - WITRYNA 3

WARTA - s27ld w wietle witryrw, | L

GCRNY FOZOM MONAN SZROOW | |

DOLNY POZIOM MONATAZ SZVIDGW | |

commy poziom monazu snoow |
| ooy roziom monaTAZY STRDOW |

_m.(:.s:cxl:llrn.lix._
MAX 30% S2YBY,

&3 MODTW Cri 1B

CROW WS TR/ wAIEE % SHACCHTER L)

BOWAGA A oA WaERCE | 3
PR AW AR REAM
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DETAL SZKLENIA - O1

DETAL SZKLENIA - 02

I T T SR BNy R S - IOl R - — -1
| | DETAL SZKLENIA - O3
Szyld sytuowany ! ! P e T p—— o um;,_.n mu.nupmﬂi Wn
| | wéwietle witryny, | ! . b g 3 T ELEwACA PG -
I | MAX 20% SZYBY, ZNAKI | — ! I Woets ity 1 | OLNOCNA - ELEWACIA POENOCNA -
l MAX 20% SZYBY, ZNAKI BOCZNE SZKLENIE - 05A BOCZNE SZKLENIE - 0!
| MONOCHROMATYCZNE BEZ TEA ' I 4 | MONOCHROMATYCZNE BEZ TEA | il PR == ek s~ e it o 2
| Powierzchnla szklenia - 10,56 m? | I | % Powiar chrisEikierta - B1 0 - 1 .|~ Szyld sytuowany r
| | Dopuszczalna powierzchnia (i ] | erschmie S2kieine - 31,1 | L Sug | w Swietle witryny,
| = Dopuszczalna powierzchi ! ! I |
| reklam - 2,11 m? - — | | Dop h.w et | .H MAX 20% SZYBY, ZNAKI
I (I I g " reklam - 6,22 o | _MONOCHROMATYCZNEBEZTLA |
! | | i | i | — " ! | I 1 Powierzchnia siklenia- 7,65 m* |
| 1 Iy { | | Szyld sytuowany ! | | A _ | reddam-1,53 m? !
I 1 S i f L et vioyey, = I [ |
SZYBY, ZNAKI ’
! i wéwietle witryny, | ! 3 | I 4 , 14 ¥ i
3 . o] 1
MAX 20% SZYBY, ZNAKI | i ! | NOCHROMATYCZNE BEZTtA 1 [P yv— !
! | MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA | Iy Powiarzchinie Sshlena - 42,65 i ' ‘ . I I wiwietle witryny, 1
| |~ Powierzchnia szklenia-5,28m? | ! ! Dondscaiwpowlerzchis et | = § | 1 maxzo%szver, v
| \ Dopuszczalna powierzchnia | ' ! 1 ; 1 " [ MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA
reklam - 1,06 m? T | H Powierzchnia szklenia - 7,65 m*
| | ) ! g ! Szyld wizytéwkowy (do 0,25m2 wiacznie), | i | {1 Dopuszczalna powierzchnia
| \ | | ] | w formie tablicy peinej, o gruboéci 11 .* reklam - 1,53 m*
e 3 1 | do 30 mm wiacznie, mocowanej | i ! !
IIIIIII e S conte oo e <o . ! p przy pomocy $rub dystansowych [ 28 1 _ |
H 1 =1 ! L
ELEWACJA POLNOCNA - ELEWACIA POYNOCNA - i _ N ! Tablica z numerem porzadkowym ! ] | i
WEJSCIE GLOWNE - 06A Sayldwizytowkowy WEISCIE GEOWNE-0s8 | | L J ! ku oraz nazwa uli 1 | i
T r (powierzchni do 0,25m wigcznie), [ ._m = H IR B “ _ | | |
| w formie tablicy petnej, o grubosci { . TAYGER - sytuowany | vl
| ol _ 1 {
| _ | do 30 mm wigcznie, mocowanej | { _ w swietle witryny, | | ' h |
R o A L | i b ! | MAX 20% SZYBY, ZNAKI 1 | Iy
| .u_, i3 1 1 ! _ MONCHROMATYCZNE BEZ TtA t
| A48 __ " ) i e ' ][] | Fowenchnasstienia- 1307 m? L 1 [l
Vi WiEytsWkowy I | Dopuszczalna powierzchni |
(powierzchni do 0,25m? wljcznie), e ww . powi 2 i i
! I W formie tablicy peine], o m.veo. i I == — = | reklam-2,61m? SR, T,
1 —== I SRR 5 Lt
! — do 30 mm wiacznie, mocowanej | e i e o e e i o (e s omn e . wm el A=ED S iy e e |_
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TEB - szyld sytuowany w swietle
witryny, MAX 30% SZYBY, ZNAKI
MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA

Szyld wizytowkowy
(powierzchni do 0,25m’ wiacznie),

ANALIZA REKLAM NA ELEWACIACH
BUDYNKU USEUGOWO -
HANDLOWEGO TAYGER POD
KATEM POCKIE) UCHWALY
KRAJOBRAZOWE}

w formie tablicy petnej, o grubosci
do 30 mm wigcznie, mocowane;j
przy pomocy srub dystansowych

Na jednym obiekcie

e ,,,=N_SNE.m sie zachowanie jednakowej

formy, wymiarow, kolorystyki

\__i materiatéw wykonania szyldéw

\

Szyld wizytéwkowy

(powierzchni do 0,25m? wiacznie),
w formie tablicy petnej, o grubosci
do 30 mm wiacznie, mocowanej
przy pomocy $rub dystansowych

Na jednym obiekcie

nakazuje sie zachowanie jednakowej
formy, wymiaréw, kolorystyki

i materiatéw wykonania szyldéw

ELEWACJA ZACHODNIA

L I B
WITRYNA 8 (boczna)
== = T 7

ELEWACIA ZACHOD
o o TEB - szyld sytuowany w swietle witryny
MAX 30% POWIERZCHNI SZYBY,

ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA

ELEWACIA ~>n:ooz_>4

OZNACZENIA

REKLAMY SKLEPOW

SKLEP SPORTOWY

MIX - Pawlak

MAKSYMALNA ILOSC 5Z2YLDOW REKLOMOWYCH NA JEDEN
PODMIOT WYNOS! 10

NALEZY ZACHOWA NASTEPUJACE ODLEGESCI:

*  05MOD KRAEDZI ELEWACH

« 0,1 MODKRAWEDZI OTWORGW OKIENNYCH |
DRZWIOWYCH

WITRYNA 8 (boczna i i = 4 * 0,1 MOD KRAWEDZI NAJBLIZESZEGO DETALU
; ( ) Powierzchnia ﬂr_n.:# Hm m' ARCHITEXTONICZNEGO
I T Dopuszczalna powierzchnia — _ «  0,5MOD TABLIC Z NUMERAMI PORZADKOWYMI
reklam (30 %) - 0,39 m? NIERUCHOMOSCI | NAZWAMI ULIC
MAKSYMALNE POLE POWIERZCHNI TABLIC | URZADZEN
_ | REKLAMOWYCH WYNOS! 20% POWIERZCHNI ELEWACH W
L | POZIOMIE PARTERU
OBOWIAZUJE UTRZYMANIE JEDNAKOWEGO POZIOMU
TEB - szyld sytuowany 3 MONTAR2U SZVLDGW W OBREBIE POL SZYLDOWYCH
_ w swietle witryny, _ _
MAX 30% POWIERZCHNI SZYBY, ~
ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA N
_ " “Powierzchnia szKlenia - 6,11 m” _ 9 _ - ISR A AT e
Dopuszczalna powierzchnia - - LR
_n_w Py .vM bl Analiza rekalm na elewacjach Centrui
reklam ( )-1,83m Handlowego TAYGER pod katem Plockiej
_ _ ol _ Uchwaly Krajobrazowej
ol
. . N
(powierzchni nwﬂ_mmﬂ“wﬁ”u m Da_mﬂs&%}&ﬂ.ﬂ il
_ w formie tablicy petnej, o grubosci _ _ VIR BUIALSCY Sobika o
do 30 mm E.nﬁnmm\ mocowanej o i el e L) —
rzy pomocy $rub dystansowych PRZEJAZD - MIEJSCE -
_ L= on<2m j m&«< . oEMwn..m _ o _ PROJEKTOWANYCH REKLAM 2
nakazuje sie zachowanie jednakowej ol ol vﬁﬁﬂ&%ﬂmﬂdﬂoﬁwﬂﬂb&wﬂ_» i....nwmi.
_ formy, wymiardw, kolorystyki _’ vy _ s KRAJOBRAZOWA 10
i materiatéw wykonania szyldow ' 1 P TAVGER CENTRUM 1200
“ 66 2% 7 53 ) = 7 7 73 uuw USLtUGOWO-HANDLOWE
i 167 | 210 87 A8, WCRAWC  LIiE | NAZWISKO [PV [ —
ELEWACIA ZACHODNIA - = &= = == = Lo e
WITRYNA 8 (boczna) omaowat -
— —— — —_— — — — — DR —— it s i s aacay! SPIARTRAMCY 21 202
DETAL WITRYNY - PRZEJAZD ELEWAC! ZACHODNIA E PROJEKT SKAtA 150 | Fun i i

AUTORIKIE 2 PORSEISIIM UABAME




ANALIZA REKLAM NA ELEWACJACH
BUDYNKU USEUGOWO -
HANDLOWEGO TAYGER POD
KATEM PLOCKIE} UCHWARY
KRAJOBRAZOWE!

OZNACZENIA

REKLAMY SKLEPOW

HAPPY

SKLEP SPORTOWY

MiX - Pawlak

HENRY

WARTA - szyl sytuowany w Swietle witryny

BEZ TLA, EKSPOZYCJA REKLAMY MAKSYMALNIE LEWIATAN - szyld glowny, rownolegly w formie

30% POWIERZCHNIA SZKLENIA znakow bez tla na strelazu
x>._.>.xN<z>.. AGD - szyld sytuowany ; KONKRET - szyld sytuowany
w Swietle witryny i w Swietle witryny bez tia,
BEZ TtA, EKSPOZYCJA REKLAMY MAKSYMALNIE . .ar_u:_<

30% POWIERZCHNIA SZKLENIA 1 WARTA - szyld prostopadly 30% powierzchnia szklenia
_ LEWIATAN

v 1
PRZEKROJ PRZEZ BUDYNEK

KONKRET
i

TAYGER

INFORMACIE

Q ZAXAZ SYTUOWANIA RE KLAM
=5
D MOZUWE MIESSCA RECLAM

UWAG!:

© MAKSYMALNA ILOSC S2YLDOW REKLOMOWYCH NA JEDEN
PODMIOT WYNOSI 10

= NALEZY ACHOWA NAST £PLIACE ODLEGESCI:
+ 0.5MOD KRAEDZIELEWACIH
* 0.1 M ODKRAWEDZI OTWOROW OKIENNYCH |

st -
osmutTmwanT

_ DRZWIOWYCH
* 0.1 MO0 KRAWEDZI NABUZESZEGO DETALY
\ ARCHITEKTONICZNEGO
w i ; + 0.5 MOD TABLIC Z NUMERAMI PORZADKOWYNI
1 ! i ' NIERUCHOMOSC! | NAZWAMI ULIC
H \ ' ' ' H ; N
1 + MiIX Pawlak - szyld sytuowany i [KONKRET - szyld REXL WYNOS! 20% w
A ’ |WARTA - tablica reklamowa, 2yld sytuowany
1 w wi.nzn, witryny bez tia, 1nieb edaca szyldem, wykle, \w éwietle witryny BEZ TtA, | PCZIOME PARTERY
kspozycja reklamy maksymalnie EKSPOZYCIA REKLAMY MAKSYMALNIE W OBREBIE POL
30% powierzchnia szklenia MAKSYMALNIE 20% POWIERZCHNI SZKLA 30% POWIERZCHNIA SZKLENIA —
15165 30 95 SO 250 30 250 30 400 40 160 30 280 35 265 30 270 25 ) SN - S— I ;
FRALIRIT 4. ACD-ETENTONCENA.
3080 b T At L A

Analiza rekalm na elewacjach Centrum
Handlowego TAYGER pod katem Plockiej
Uchwaty Krajobrazowej

Centrum Ustugowo - Handlowe TAYGFR
09-400 Plock ul. Krolewsecka

Praeasiebiorstwo Handlowo Ustugowe
TAVGER BUIALSCY Spdika lawna
35900 Piock ok Rrolewatind

ELEWACIA ZACHODNIA - MIEISCE s
PROJEKROWANYCH REKLAM
PROJEKT UZ URZADZENIA e
REKLAMOWE Z PLOCKA UCHWALA b2
1.0
T
TAYGER CENTRUM 1:100
USLUGOWO-HANDLOWE §
IMIE | NAZWISKO  wemwac | e |ouia roces,
wwmzaz
nun e

. wsaLaL ..”ﬁllnﬂ! o4 B‘;E‘Sﬁ
Fonst, | CALDS0) BEZ FFEMND 23007 AUTORA OPIACOWANA TAS
SEALAZHI0D ODSTAWA FRAWNA: GIENNE USTANZON 13 61,199 - KA 2R POL. 43 - USTAVWA PRIO)

AUICRSUE ZPONGISTIAS QAN ]

ELEWACIA ZACHODMIA - MIESSCE PROJEXTDWANYCH REKLAM
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61

120
ELEWACIA POLUDNIOWA

910

155

Sklep sportowy - reklama sytuowany
w Swietle witryny na Il kondygnacji
POWIERZCHNIA MAX 20% SZKLENIA,
ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA
k.
1 o H s g’ _ s R
“ £l i . - 1
| e b ! i
w R 11 : Eop i
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| H | 3
h m | H
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| b
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Sklep sportowy - reklama sytuowana
w swietle witryny,

POWIERZCHNIA MAX 20% SZKLENIA,
ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA

ELEWACIA WSCHOD‘IA (od dziedzifica)

A,

BT 1R T e

'ELEWACIA POLNOCNA OD UL. KACZMARSKI
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1

92 3
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650,81

ARS - MED - szyld réwnolegty,
WYSOKOSC ROWNA 75% PASA
REKLAMOWEGO | MAX 0,9 M

ARS - MED - reklama sytuowana
w Swietle witryny

370
315

ARS - MED - szyld reklamowy

ARS-MED - reklama sytuowana

w swietle witryny,

POWIERZCHNIA MAX 20% SZKLENIA,
ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TEA

130 200 92 116 225

TAYGER - szyld sytuowany
w Swietle witryny, max 20%
szyby, znaki bez tla

Sklep sportowy - reklama rownolegta
WYSOKOSC ROWNA 75% PASA
REKLAMOWEGO | MAX 0,9 M

Sklep sportowy - reklama sytuowana
w swietle witryny,

POWIERZCHNIA MAX 20% SZKLENIA,
ZNAKI MONOCHROMATYCZNE BEZ TtA

116 63 116

116 69 116 132 40

2505

ANALIZA REKLAM NA ELEWACIACH
BUDYNKU USLtUGOWO -
HANDLOWEGO TAYGER POD
KATEM P+OCKIEJ UCHWALY
KRAJOBRAZOWE]

OZNACZENIA

REKLAMY SKLEPOW

HAPPY

SKLEP SPORTOWY

MIX - Pawlak

INFORMACIE

l 7AKAZ SYTUOWANIA REKLAM
_ ! MOZLIWE MIEISCA REKLAM

UWAGH:
. 1OSE SZYLDOW

PODMIOT WYNOS! 10

NALEZY ZACHOWA NASTEPUJACE ODLEGESCI:

+ 0,5MOD KRAEDZI ELEWAC)

H NA JEDEN

. 01 O1WO H1
DRZWIOWYCH

+ 0,1 MODKRAWEDZ! NAJBLIZESZEGO DETALU
ARCHITEKTONICZNEGO

+ 0,5 MOD TABLIC Z NUMERAMI PORZADKOWYMI
NIERUCHOMOSCI | NAZWAMI ULIC
POLE HNI TABUC |
REKLAMOWYCH WYNOSI 20% POWIERZCHNI ELEWACH W
POZIOMIE PARTERU
OBOWIAZUJE UTRZYMANIE JEDNAKOWEGO POZIOMU
MONTAR2U SZYLDOW W OBREBIE POL SZYLDOWYCH

Analiza rekalm na elewacjach Centrum
Handlowego TAYGER pod katem Plockiej
Uchwaly Krajobrazowej

Centrum Usiugowo - Handlowe TAYGER
09-400 Plack ul. Krélewiecka 2

Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe:
TAYGER BUIALSCY Spotha Jowna
09-400 Plock ul. Krélewiecka 2

PRZEJAZD - MIEJSCE e
PROJEKTOWANYCH REKLAM
PROJEKT UZGADNIAJACY URZADZENIA BRANIA
REKLAMOWE Z PtOCKA UCHWALA AL
KRAJOBRAZOWA 1.0
e
TAYGER CENTRUM 25100

UStUGOWO-HANDLOWE

IMIE | NAZWISKO e MU

ELEWACIA POLUDNIOWA 0D UL. KACZMARSKIEGO ~ MIEISCE PROJEKTOWANYH REKLAM




